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POMAGAMY WYBRAC WLASCIWY
PRODUKT | USLUGE!

0SZCZEDZAMY TWQJ CZAS ORAZ PIENIADZE.

MISJA COMPERIA.PL
przyswiecajgca nam w codziennej pracy

Miliony klientow miesiecznie, poszukuje produktow i ustug w internecie. Comperia.pl dzieki porownywarkom
finansowym, ubezpieczeniowym i telekomunikacyjnym, obstugiwanym przez wykwalifikowanych specjalistow,
przekrojowo pokazuje rynek, przejrzyscie prezentujgc parametry ofert — tym samym umozliwia poréwnanie
| wybranie najlepszej ustugi lub produktu.

COMPERIA.PL - www.comperiapl (<X >



COMPERIA.PL

ZARZAD SPOLKI
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Bartosz Michatek Karol Wilczko

Prezes Zarzadu Wiceprezes Zarzadu

Wspotzatozyciel i znaczny akcjonariusz Wspotzatozyciel i znaczny akcjonariusz (8,4%)

(8,69%) Spotki. Absolwent SGH i UW. Spotki. Absolwent SGH. Doswiadczenie
Doswiadczenie ,consumer finance”: ,consumer finance”: Raiffeisen Bank,

Expander, Open Finanse, Noble Bank. Open Finance, Noble Bank.

www.comperia.pl
Phone: +48 22 642 91 19| Email: kwilczko@comperia.pl
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SIEDZIBA SPOLKI

Siedziba spo6tki miesci sie w biurowcu Konstruktorska Business Center, na terenie najwiekszego warszawskiego
kompleksu biurowo-biznesowego przy ulicy Domaniewskiej. Nowoczesne, przestronne biuro spetnia wszystkie

potrzeby spotki, zapewnia swietne warunki dla pracownikow oraz jest idealnie usytuowanym miejscem do
organizowania spotkan ze strategicznymi partnerami spofki.

COMPERIA.PL www.comperia.pl




ATUTY INWESTYCYJNE

Ktore wyrozniajg nasz biznes

»

»
»

»

*Dane z Alexa.com na grudzien 2014 roku
** Dane z raportu ,JAB/PwC AJEX 2013”

* DOSWIADCZENIE, POPULARNOSC

OOO®

Rok zatozenia 2007 (ebroker.pl 2008, totalmoney.pl 2009). 1262 miejsce

w Polsce pod wzgledem popularnosci stron internetowych (ebroker.pl 5001
miejsce, totalmoney.pl 1937 miejsce)

DYNAMICZNY WZROST ZYSKOW | PRZYCHODOW

CAGR przychodow 2010 — 2014 = 82,79%
CAGR zysku netto 2010 — 2014 = 76,0%

SZYBKO ROZWIJAJACY SIE RYNEK REKLAMY INTERNETOWEJ

CAGR wartosci rynku reklamy internetowej w Polsce w latach
2007-2013 = 21,9%™*

KOMPETENTNY ZARZAD

Bartosz Michatek i Karol Wilczko posiadajg tgcznie 17,09% udziatu
w kapitale Spotki.

WEJSCIE W W SEGMENT UBEZPIECZENIOWY

W  pazdzierniku 2013 roku zakonczono prace nad aplikacjg
ubezpieczeniowaq, ktérej pierwsze wdrozenia nastgpity w 2014 roku.

WEJSCIE W SEGMENT USLUG GSM

W lipcu 2014 roku do Comperia.pl S.A. dotgczyt serwis TELEPOLIS.PL.
Uruchomiono porownywarke ofert dostawcéw GSM.

SRODKI Z EMISJI (2014), WEJSCIE NA RYNEK GLOWNY GPW

Spoétka posiada duze mozliwosci inwestycyjne, moze byC konsolidatorem
na polskim rynku e-commerce.

COMPERIA.PL

Phone: +48 22
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£t AD KORPORACYJNY

Struktura akcjonariatu wg liczby akcji. Sktad Zarzadu i Rady Nadzorczej:

Talnet Holding Limited 16,32%

ZARZAD SPOLKI

Bartosz Michatek — Prezes Zarzadu
Karol Wilczko — Wiceprezes Zarzgdu

Marek Dojnow 9,73%

Pozostali 50,28%

RADA NADZORCZA

Adam Jabtoriski 6,58% Derek Christopher — Przewodniczgcy RN
Marek Dojnow

Przemystaw Czuk

Jacek tubinski

: Tomasz Goreczny — niezalezny cztonek RN
Bartosz Michatek 8,69%

Karol Wilczko 8,40%

zrodto: spotka

www.comperia.pl e °
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Struktura akcjonariatu wg liczby gtoséw:

W  akcjonariacie Emitenta jest kilku inwestoréw

instytucjonalnych, w tym TFI.

Talnet Holding Limited 24,52%
Sposrod 2 157 891 akcji istniejgcych, 685 717 sg akcjami

imiennymi, uprzywilejowanymi co do gtosu (dwa gtosy
Pozostali 38,16%

na jedng akcje). Akcje imienne znajdujg sie w posiadaniu
Talnet Holding Limited (podmiot zwigzany z Dariuszem

Wojdygg) oraz Marka Dojnowa i Adama Jabtonskiego.

Marek Dojnow 14,57%

Karol Wilczko 6,37% ‘. Decyzje Rady Nadzorczej wymagajgce zgody cztonka
| Adam Jabtonski 9,78%

Bartosz Michatek 6,60% niezaleznego:

- Transakcje z podmiotami powigzanymi,

- Wybér biegtego rewidenta.

zrodto: spétka
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MODEL BIZNESOWY
Comperia.pl S.A.

Bank kontaktuje sie z potencjalnymi klientami

COMPERIA
BANK BGZ BANK BPH BANK BPS

INTERNAUCI
Eurobank Okres Catkowita kwol e B BPS
kredytowania do zaptaty Rata o ank
3 miesiecy 575092zt 159,75 zt ﬂ( Baﬂb,ﬁ,ﬁ& Bank BPH @ Gocates
,
BANK SMART BNP PARIBAS 5035

Getin Noble Bank Okres Catkowita kwot

kredytowania do zaplaty Rata @ .o qQ
36 miesiecy 5913487 164,26 zt = SMAHT s BNP PARIBAS B@S
= @

) I eanx
B A N K
Bank Zachodni WBK Okres Catkowita kwot .
kredytowania do zaplaty Rata® CREDIT AGRICOLE DEUTSCHE BANK EUROBANK
36 miesiecy 620312z 1 72,31 z} POLSKA

X SERoLe
Deutsche Bank

Comperia.pl przekazuje dane klienta
do banku. Nastepnie bank ptaci Spotce

optate za ,lead” (stata wartosc,
niezaleznie czy klient kupi produkt)

Internauta wybiera najkorzystniejszg
dla siebie oferte, zostawiajgc swoje
dane kontaktowe — ,lead”

Internauta poréwnuje produkty
finansowe bankéw na portalu Emitenta

www.comperia.pl
)642 91 19| Email: kwilczko@comperia.

COMPERIA.PL Phone: +48 2
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MODEL BIZNESOWY OOOw
Comperia.pl S.A.

Spotka obstuguje wszystkie aktywne w
Internecie banki, dostarczajgc im co miesigc
kilkadziesiat tysiecy potencjalnych klientow.

W 2014 roku liczba odwiedzin portali
prowadzonych przez Emitenta wyniosta 16,69
min.

Przychody Comperia.pl S.A. pochodzg
gtébwnie z rynku reklamy efektywnosciowej —
przekazywaniu danych kontaktowych (tzw.
Jeadéw”) potencjalnych klientow do bankow.

Spodtka dywersyfikuje swoje dziatania poprzez
wejscie w nowe obszary rynkowe, m.in.: rynek
telekomunikacyjny, uruchamiajac
porownywarke ustug GSM i kupujgc portal
Telepolis.pl.

www.comperia.pl e °
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MULTI BRANDING — STRATEGIA BUDOWANIA ZASIEGU

Szeroki portfel serwisow zwieksza zasieg i dotarcie do klientow w Google

nperld KREDYTY UBEZFIECZENIA

Wymarzony Comperia Bonus - 55 zt za konto, 10 zi za lokate

Pomarzyt dobra rzecz, ale to realiéci twardo stapaja po ziemi_ Identyczna sytuaci|
finanséw i zarabiania pienigdzy. Diatego dla wszystkich osob, ktérym zalezy na

POROWNAJ WYBIERZ (

Kwota kredytu
EDYTY HIPOTECZNE

[EDYTY DLA FIRM Okres spiaty

\—
KATY BANKOWE

PODAJ SWOJE DANE, ABY OTRZYMAC KALKULAC.

COMPERIA.PL
Gtéwny portal w grupie.
Porownywarka ofert
finansowych oraz GSM

Wazniejsze dla mnie jest:
Umowa abonament i &

*  Chce nowy numer Wysokosé Miesie
Przenosze numer abonamentu
Chce przediuzyc w | —

Podaj swoje dane, aby otrzymac najlepsza oferte

¥ Akceptuje Regulamin

Wiadomosci

Zdarzylo si¢ w tym tygodniu 17 -
22 marca

[£122 marca 2015 ©13:36 Q0

W mijajacym tygodniu najwieksza
popularnoscia cieszyla sie informacja o
aktualizacji Androida dla flagowych Xperii

TELEPOLIS.PL
Telekomunikacyjny serwis
informacyjny oraz
porownywarka ofert GSM

zybka rejestracja

mperialLead.pl jest kierowany do
zystkich, ktorzy chca zarabiac,
bponuja czasem i dostepem do ®
ernetul Skorzystaj z prostej
estracji przez Facebook, Twitter
Kliknij w Zarejestruj sie.

Konkurs , Promuj
Wymarzone Konto

°  oferujace same plusy i
zgarniaj atrakcyjne

COMPERIALEAD.PL

Portal programu
partnerskiego spotki

COMPERIA.PL

www.comperia.pl
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MULTI BRANDING — STRATEGIA BUDOWANIA ZASIEGU ¥

URd d
bankow

comperia

vnywarka kredytow hipotecznych

Znajdz oddzial banku

Zarejestru _-

G Miasto Miasto
Sprawdz ile mc - ez

|

Zyskaj dodatkowe bonusy. Pomnazaj oszcz Newsy finansowe

e —— el
Wet udziat w promocji Rejestracji ' l' |
comperiabonus # Skorzystates !4’ o

Kredyt Kredyt Pozyczka
mieszkaniowy na dom hipoteczna

Najwiekszy wybor kredyt

Rzetelne, codziennie aklualizowane informacje. Pomagamy

Kredyty gotowkowe

@ Raiffeisen R
& konto POLBANK D lokata ® # Cheess otrzyr g PKO Bank Hipoteczny wchodzi do gry
g z >> & # Dotaczdo elit Paribas F’éru}y'skamu zgody Komisji Nadzoru Finansow|

dnia 1 kwietnia 2015 roku zainauguruje swoja

dziatalnos¢ operacyjna nowy gracz na rynku
Odbierz gwarantowany bonus! - ZAREJESTRUJ kredytow mieszkaniowych — PKO Bank Hipoted

4% na lokacie 3-miesiecznej: marzec 2015}

: 4 ciej szukane banki 03.2015
Epiuje Regulamin Promo 3 3 - s Krétkoterminowe lokaty od dawna ciesza sie duzg
i i b populamoscia wsrdd klientéw, jednak w zwiazku
obnizeniem stop procentowych mozna sie spodzi

obnizenia zyskow z takich depozytow

aeirzy] krétki instruktaz: Getin Bank doceniony w konkursie

|a k TO d7 Contractless&Mobile Awards

COMPERIABONUS.PL COMPERIABONUSCLUB.PL BANKI.PL EHIPOTEKA.COM

Imig i nazwisko | ‘ E-mail | Telefon

COMPERIA.PL www.comperia.pl e °
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AKWIZYCJA TELEPOLIS.PL

Telepolis.pl — najwiekszy portal telekomunikacyjny

DUZA SPOLECZNOSC

Ponad 1 400 000 lojalnych uzytkownikow
miesiecznie

PROFESJONALNY KONTENT
Tysigce  artykutow, testow, newsow
branzowych

PIERWSZA POROWNYWARKA

Pierwsza w kraju poréwnywarka GSM -
umowy z wszystkimi operatorami

COMPERIA.PL www.comperia.pl (<X >
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COMPERIA BONUS

Nowa marka w Grupie Comperia

comperia
Kalkulator

Gwarantowany Bonus od Comperia,p| Twojego zysku

552* = 1 OZ* 3 edycje promocji: BGZ Optima, Meritum Bank, Raiffeisen Polbank

& konto [I|Raiffteisen «@ lokata mobilna

Zarsjestrj s w promocii  » Marketing: telewizja, afliacja, blogerzy, dziatania wewnetrzne

Obejrzyj krétki instruktaz: Do wygrania cenne nagrody:

A /
. ]
[ ——
NAJLEPSZY PRODUKT DODATKOWY BONUS DUZY ZASIEG
Nasi obiektvwhi , = _ Kamunidiiervl 2l ka%da'zakilan Oferta jest polecana przez serwisy
ywni analitycy Wyb'eraJ% n?JIepszy ISTY- 2. ona Comperia.pl, najwiekszych partnerow
produkt depozytowy, bez ,haczykéw”, ktéry lokate bedziemy premiowac s S e Bre R e
Rrezentjemyilicntam: Jodatkawym bonugermigansoyym. szerokimi dziataniami marketingowymi.

COMPERIA.PL Www.competia.pl (< X>)
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KAMPANIA TELEWIZYJA OOO® [
Marzec 2015

§ RYNEK KONT BANKOWYCH g T30 sokine

Budzet total
PLN 700,000

Natezenie i zasieg
4000 spotow — 3 tygodnie
31 967 400 kontaktow reklamowych

COMPERIA.PL www.comperia.pl e o
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REALCJE Z BANKAMI

/3

2 bz konto
z{ yrocentowaniem,
kt te trwa i trwa!

We lo oddziatu | sprawdz!

Zatéz konto
z oprocentowaniem,
ktére trwa i trwal

Weidz do oddziatu i sprawdz!

]

Zatéz najlepsze konto
osobiste wg rankingu
Comperia.pl*

* Ranking rachunkow osobistych ,bez spiny”
z dnia 06.03.2015.

COMPERIA.PL

www.comperia.pl
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Cytuja

WPRZECZPOSPOLITA, St

Kup dostep do serwisu
1 .

Archtwum
FEkonomia .
Ebook

WIADOMOSCI  BIZNES  FINANSE  NOTOWANIA  MOJEPIENADIE  MIERUCHOMOSCI  PRACA  OPINE  LUDZIE VSIYSTHE PRODUKTY

B RP.PL ~
e
R £ Kupno, Wynajem Budowa, remont Porady Kredyty Hieruchomosci kemercyjne U
onet MF,, AGORA.

Tutaj jested: ekonomia » Nieruchomedci
— Barometr hipoteczny: Oprocentowanie B KOMENTARZ DHIA
‘ e o najnizsze w historii polskiego rynku
RZECZPOSPOLITA eGospodarka.pl \gbbsis SPARKIE]

finansowego

OSIEOLE
ECEDE / KAPRIOLA

Marzec byt bardzo udany dla posiadaczy kredytow
hipotecznych w ztotych. W tym czasie po raz kolejny spadty
catkowite koszty obstugi tych zobowiazan.

Hl gazeta inter:a

Jacek Kasperczyk, analityk pordwnywarki finansowej
Comperia.pl:

To efekt ostatniej decyzji NBP, ktdry na poczatku marca obnizyt
stopy procentowe o 50 pkt bazowych.,

Ostatni odczyt barometru hipotecznego wynidst 430 pkt. Jest to Resczpospolita
wartesc o 11 punktdw nizsza ed tej odnotowanej przed miesiacem posp

(441 pkt) i a7 o 60 pkt mniejsza od zacbserwowanej rok temu (490
pt). Przed wylotem do Smalefska

pL www.comperia.pl
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COMPERIA BONUS CLUB OOOw

Zarejestruj karte. S POLECER

10 000 ZAPROSZEN Sprawd? ile mozesz zyskac!
Zyskaj dodatkowe bonusy. Pomnazaj oszciednoﬁci. Zarabiaj dzieki poleceniom.
o =
3850 REJESTRACUJI T e V. O NARZEDZI

g # Chcesz otrzymywac wigksze bonusy i wie
)) =~ # Dolaczdo elitarnego klubu Comperia Bor 4
Z . PLANER OSZCZEDZANIA
2015

* Odbierz gwarantowany bonus! _.i ZAREJESTRUJ KARTE
I 1300 POLECAJACYCH § T I I 4 POZIOMY

COMPERIA.PL www.comperia.pl 00
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COMPARE YOURSELF

Blogosfera oparta o program partnerski ComperialLead.
Projekt skierowany jest gtdbwnie do osbb, ktore nie majg
doswiadczenia w prowadzeniu wiasnych stron lub blogow.

‘ Bezptatna strona WWW

@ szablony WordPress

@ Sszkolenia dla blogeréw

. Darmowe pozycjonowanie

COMPERIA.PL www.comperia.pl

- SIEGNL) PO SWOJE MOZLIWOSC!
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Z WYKDRZYSTAC SWOIA Pi

PROWADZISZ BlOG

MASZ POMYSLY NA WA

NIE PO!

C(iMPARE YOURSELF

T0 PROJEKT IDEALNY DLA CIEBIE
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0 COMPERIA ANALYTICS

Lepsze propagowanie tresci

WIECEJ ODNOSNIKOW

Aplikacja Comperia Analytics umozliwia przygotowywanie
zaawansowanych analiz o produktach bankowych na
podstawie ponad 2 tys. ofert. Dane obejmujg nie tylko
aktualng sytuacje na rynku, ale takze pokazujg, jak
ksztattowat sie on przez ostatnich 5 lat. Comperia Analytics
jest dostepna dla kazdego, bez zadnych optat, bedzie
rozwijana i uzupetniana o kolejne funkcje i produkty.

COMPERIA.PL www.comperia.pl



https://twitter.com/comperia
https://www.facebook.com/Comperia
https://plus.google.com/117614496140493822329
https://www.linkedin.com/company/3334163

‘sl COMPERIA AGENT
L

Innowacyjna technologia dla Agentow Ubezpieczeniowych

Skala Dziatania
Naszego systemu

Do dzis technologia Comperia
Agent wspiera i pomaga

w pracy ponad 100 agentow
Comperia Ubezpieczenia i okoto

1000 agentow wspotpracujgcych.

6‘%

Petny Monitoring

Pracy Agentow

Comperia Agent zapewnia
monitoring aktywnosci catej sieci,
zespotdbw oraz poszczegoélnych
agentow (wyniki sprzedazowe,
delegowanie  zadan, podglad
kalendarzy).

BER

Usprawnienie Pracy
Agentow Ubezpieczeniowych

Comperia Agent pozwala na
sprawne zarzgdzanie bazg
klientow i polis wszystkich
agentow w sieci dystrybuciji.
Szybkie i proste zarzgdzania
rozliczeniami (automatyczne
wyliczenia po  ustawieniu
stawek prowizji).

COMPERIA.PL

www.comperia.pl
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POZOSTALE ATUTY

Telefoniczna obstuga klienta — maksymalizujgca przychdd z ,leada”

40 000
leadow/

l miesigc

WYKWALIFIKOWANE CC
Zespot specjalistow call center
kontaktuje sie ze wszystkimi leadami 12 osbb
trafiajgcymi do bazy weryfikujac je, w zespole
oraz Swiadczgc ustugi biura obstugi

klienta. Po otrzymaniu leada,
konsultant oddzwania w 5 minut.

O®E @

DZIALANIA SPRZEDAZOWE

Call center prowadzi rowniez dziatania
aktywnej sprzedazy — pracujgc na
archiwalnej bazie 270 000
klientow z systemu Comperia.pl

COMPERIA.PL www.comperia.pl
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POZOSTALE ATUTY

Baza klientoéw finansowych

CALA BAZA

270 000 klientoéw rutynowo korzystajgcych
z ustug finansowych — dane osobowe
| teleadresowe.

KREDYTY GOTOWKOWE

120 000 klientéw zainteresowanych kredytami
gotowkowymi.

LOKATY BANKOWE

50 000 klientow zainteresowanych
produktami depozytowymi.

SYSTEM BIGDATA
Spersonalizowane wiadomosci sms oraz
email trafiajg do klientéw w momencie ich
potrzeby zakupowe,.

COMPERIA.PL www.comperia.pl 00
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DYNAMICZNY ROZWOJ

Kamienie milowe w historii dziatalnosci Spotki

O®E @

VII 2014
Uruchomienie nowej
marki - Comperia
Bonus

VI 2014
Akwizycja
4 000 TELEPOLIS.PL. -
X 2007 -
Pozyskanie V - VI 2011 V1 2013 XI-XI1 2013 V\{eJtSCIe ?a rynhek
V 2007 inwestorow Akwizycja porta|u .POWOJ{.anie WZ.FOSt pOpth p:grsgwnmcr:ek
3500 | B. Michatek finansowych: Banki.pl, niezaleznego ] mstytuc;r: || a il
i K. Wilczko Talnet Holding zatozenie portali cztonka RN maEﬁOWYC na 7
zakiadajg (podmiot Autoa.pl oraz (Przemystaw ientow
i i Kruszynski). kredytowych,
3000 - serwisy zwigzany z D. Kontoteka.pl . ]
finansowe Wojdygq) oraz wyl Zcigzév:me
i Fidea Capital
Onzllr;eOSp. (podmigt XIl 2011 z zakresu ustug IT
2 500 — zwigzany z M. 11 2008 Debiut na rynku
Dojnowem) . o New Connect.
Uruchomienie
. portalu \
2000 V12007 — chl:irrf r;erlizawylnna ,Comperia.pl”. /
Uruchomienie » peria.pl.
porald IX 2008
eHipoteka.com. o
1500 Uruchomienie
programu
afiliacyjnego. /\
A
heod 112010 N \/ ) u
Osiggniecie
rentowno$ci
500 l / // operacyjne;j. Y V — V
L —
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Comperia.pl S.A. powstata jako projekt typu ,start-up” wspierany przez inwestorow finansowych.
Rozwaoj Spotki odzwierciedlony jest w dynamicznie rosngcych przychodach.

www.comperia.pl
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RYNEK DZIALALNOSCI




[s)] KORZYSTNA POZYCJA KONKURENCYJNA OOOw

Omowienie konkurencji na rynku polskim i rynkach zagranicznych

Poréwnanie Comperia.pl i jej gtéwnych Miejsce gtéwnych poréwnywarek finansowych w Polsce w swiatowym rankingu
konkurentéw popularnosci stron internetowych w okresie kwiecien — wrzesien 2014r.
Miejsce w
Rok Notowana rankingt = ]
zatozenia na gietdzie Al((:t(:;‘;zm OdWlGleny VS. OdS'Ony
- _—  polskie¥ 8 000 000 Zgodnlle z Qanyml Google Analytis

comperia.pl ( 20075 Tak ( 1264 > 6 000 000 Comperia.pl jest liderem pod wzgledem

totalmoney.pl 2008 | Ne - 1e79 4 000 000 I | popularnospl Wsrodllnternautow skupiajac

------------------------ S S s S 00000 I\ Sl na swoich serwisach ponad 2 min

e . . . . . .

jbdr,otffkpl e —— Odstony unikatowych odwiedzin miesiecznie,

S e et e R ] e R oo SO e R N R UR denerwujacych prawie 6 min odston.

wykresu dla stron tylko z Polski) q',) ﬁ OI) 5 OI) 5 ql) 5 ql) :|‘ OI) :|‘ OI) :|‘

Sod o3 o538 58 3 o8 o
Przyk'a'dy dziatan na rynkach Spétka Kraij Przedmiot dziatalnosci Rok zalozenia Kapitalizacja (min PLN)* zofzz("’::l':fg{m* 2012“"5(:‘nrnegtN),
zagranlcznVCh Mktcw‘kp """" k """"""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""
oneysupermarket.Com lelka 'orownywarka
Duza skala porownywarek Y Group PLC Brytania finansowa 229 o oS e
ﬁnansowyCh dZ'al’aJacyCh na Bankrate Inc** USA Po;_éwnywarka 1976 4923 1787 39
Inansowa

rynkach zagranicznych wskazuje
na znaczny potencjat rynku
porownywarek w Polsce.

Przychody Moneysupermarket.com w podziale na segmenty dziatalnosci Produkty Strona Moneysupermarket.com pierwotnie

in BLN o013 201 ubezpieczeniowe i powstata w celu umozliwienia konsumentom

rPnrc?dukty s Y T T “aJWIthSZY i na]ba:dme] poréwnywania wachlarza produktéw i ustug
: : wzrostowy segmen i _

Produkty ubezpieczeniowe 677 | 56% 791 | 56% ey LLELELT 2] dOStepnyc.h .na rynku .Od
Oferty biur podrézy 94 i 8% 130 | 9% OIS HESChOISHE Senist,
Oferty operatoréw energii elektrycznej 117 1 10% 128 | 9% Mone_ysupermarket rozsze.rzylo ?Wo]e ustugi
Reras(ElE 33 | 3% 36 1 3% o m.in.: produkty ubezpieczeniowe, oferty
Suma 1197 | 100% 1197 ' 100% biur podrézy, oferty operatorow telefonii

komérkowej czy oferty operatoréw energii
elektryczne;.

Zrédfo: Thomson Reuters, NBP, Raport roczny Moneysupermarket.com za 2014 r.

*1GBP =5,73 PLN, 1 USD = 3,90 PLN, kapitalizacja na 18/03/2014

** Bankrate Inc jest wiodacg poréwnywarka finansowg dziatajacg w USA, oferujgcg mozliwosé poréwnywania takich produktéw jak kredyty hipoteczne, konta bankowe, karty kredytowe, produkty ubezpieczeniowe,
produkty inwestycyjne, plany emerytalne oraz kredyty samochodowe.
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O®E @
s} PRZEWIDYWANE PRZESUNIECIE RYNKU UBEZPIECZENIOWEGO

W kierunku modelu ,direct”

Sktadka przypisana brutto w mld PLN wg. dziatow (dane dla Polski za lata 2005-2013). Obserwowany jest systematyczny wzrost
wartosci rynku ubezpieczeniowego w Polsce.

80

60

26,3

40 206 22,2 253 26,6

17,8

20 15,3

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013
¥ na zycie osobowe i majgtkowe bez na zycie

wartos¢ rynku sprzedazy ubezpieczen ,direct” (poprzez Internet lub telefon)
wyniosta w 2013 roku 1,175 mld PLN (w poréwnaniu z 1,2 mld PLN w 2012
roku, co oznacza spadek 1,2% r/r).

: 5,18 miIn polis w systemie direct, czyli kupionych przy uzyciu

W 2013 ZAKLADY UBEZEPICZEN WYSTAWILY £ ACZNIE BN o
najpopularniejszym  produktem ubezpieczeniowym
ZGODNIE Z DANYMI POLSKIEJ 1ZBY UBEZPIECZEN sprzedawanym przez |Internet sg ubezpieczenia
samochodowe OC (55,9%) oraz autocasco (20,5%),

widoczny jest rowniez wzrost zainteresowania innego
rodzaju ubezpieczeniami.

www.comperia.pl e °
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: 3 OlOIGID)
POROWNYWARKI FINANSOWE NA SWIECIE
Na przyktadzie MoneySuperMarket.com

Hello!

Sign in to view your previous quotes | @ Send us feedback

= coumunITY Poréwnywarki finansowe to preznie rozwijajgcy sie

Make the most of segment ustug na Swiecie. Brytyjski MoneySupermarket
your money to jeden z najwiekszych tego typu bizneséw, ktorego
Car Insurance o) akcje notowane sg na gietdzie w Londynie.
Home Insurance ) Inwestorzy finansowi doceniajg ten model biznesowy
D co pokazuje ponizszy wykres cen akcji spotki.

Spring cleaning your
HOME INSURANCE Savings
could save you enaas

up to £661
Travel Insurance

.
Credit Cards

Loans

Oct 2012 Apr Jul Oct 2013 Apr Jul Oct 2014  Apr Jul Oct 2015

Comperia.pl jest liderem w Polsce na rynku poréwnywarek w sekcji finanse (kredyty, lokaty itp.),
dynamicznie buduje pozycje w sekcji ubezpieczenia. Po przejeciu TELEPOLIS.PL bedzie zdobywac¢ rynek
telekomunikacyjny. Planowane jest wejscie w kolejne segmenty: np. energia.

COMPERIA.PL www.comperia.pl (<X >
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STRATEGIA




: @
STRATEGIA SPOLKI eree

Skoncentrowana na wzroscie wartosci

Strategia rozwoju

P NN C IS AR A

Zwiekszanie pozyskiwanego ruchu Ogodlnopolska Rozszerzenie
internetowego, maksymalizacja wskaznika konwersji oraz agencja portfela
liczby leadéw do odbiorcow finansowych i niefinansowych ubezpieczeniowa oferowanych ustug
Rozwéj programu ° Zbudowanie sieci Uruchomienie poréwnywarek
partnerskiego (1) ‘ wiasnych agentow ustug operatoréw telefonii
Al I I Comperial.ead PS ubezpieczeniowych —n komoérkowej, dostawcow
(1] funkcjonujacych pradu, Internetu, TV kablowej
w ramach spofki zaleznej e . "
2 ; ; Comperia Ubezpieczenia wigkszanie bazy nowyc
' Rozwdj Comp_erlaLead I\I_Ioblle .70, ED artykutéw, rankingow,
A celu _dotarma do nowej bazy analiz oraz ekspertyz
potencjalnych partneréw oraz
klientow Przekonanie istniejacych,
.flo duzych agencji e
/.:‘ ® O ubezpieczeniowych ~ Rozwyoj infrastruktury
LN - | et Ly m
® . Zwigkszenie ilosci instytucji () do powszechnego haZidlania marketingowe
‘ wspoétpracujacych uzytkowania aplikacji zwmza_ne L
ubezpieczeniowej Emitenta z portalami Spotki

l

Dynamiczny rozwaj
Comperia.pl

COMPERIA.PL _ Www.comperia.pl

Phone: +48 22 642 91 19| Email: kwilczko@comperia.p
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TWORZENIE AGENCJI UBEZPIECZENIOWEJ

t aczgcej segment online i offline

Przestanki wejscia w sprzedaz ubezpieczen zaré6wno
online, jak i offline

Ubezpieczenia online Ubezpieczenia offline
(sprzedaz przez Internet)

(sprzedaz za pomoca agentow)

Rosnaca rozpoznawalnos¢
Comperia

 Pierwsza w Polsce porownywarka
finansowa — twérca segmentu w Polsce
* Dostarcza co miesigc do instytucji
finansowych ponad 19 000 klientow

Stabilny rozwoéj sektora
ubezpieczen

e Sektor ubezpieczeniowy w Polsce
cechuje stabilny wzrost.

e Warto$¢ rynku ubezpieczen w Polsce

w ciggu ostatnich 7 lat ulegta

podwojeniu

zrodto: spotka

www.comperia.pl e o
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TWORZENIE AGENCJI UBEZPIECZENIOWEJ

t gczgcej segment online i offline

E POZYSKANIE WEASNYCH AGENTOW

UBEZPIECZENIOWYCH W RAMACH NOWEJ ‘
MULTIAGENCJI (COMPERIA UBEZPIECZENIA SP. Z O.0.)

0_9

UDOSTEPNIENIE
APLIKACJI
UEBZPIECZENIOWEJ C @ N
AGENTOM WEASNYM
ORAZ ODPLATNE
UDOSTEPNIENIE
APLIKACJI AGENTOM
ZEWNETRZNYM

t @ comperia

Maciej Borkowski

M
86062602170 A

1986-06-26
601010101
borkowski@poczta pl

HISTORIA RELACJI

01-232Poznan
Polska

O®E @

POZYSKIWANIE
KLIENTOW (ZAROWNO
ONLINE, JAK | OFFLINE)

KLENCL

Se (oo (o (o
(o (ofe fo Qo
to (ofe (o (o

ZAWARCIE UMOWY
UBEZPIECZENIA
ZDALNIE PRZEZ
INTERNET LUB PRZEZ
CALL CENTER

SKIEROWANIE KLIENTOW, KTORZY
NIE CHCA KUPIC UBEZPIECZENIA
ONLINE DO WEASNYCH AGENTOW
UBEZPIECZENIOWYCH

SPRZEDAZ POZOSTALYCH LEADOW DO
TOWARZYSTW UBEZPIECZENIOWYCH
(POTENCJALNYCH KLIENTOW, KTORZY CHCA
ZAWRZEC UMOWE BEZPOSREDNIO Z TU)

(]
=2 t’:°%°6 & GENERALL Allianz ()
e 8050 {3 o5 @ COMPENSA &% ERGO
v o U d
‘.’ o:t;o ‘.’ VIENNA INSURANCE GROUP HESTIA @

www.comperia.pl
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ROZWOJ COMPERIALEAD.PL OOO®

Program partnerski nr 1

leod = ] I . ! L

2 000 000 zt wyptat %mpg“%g """ o Kilkadziesigt tysiecy ,leadow”
prowizji dla naszych partnerow | Lo od afiliantow kazdego miesigca
afiliacyjnych w 2014 roku °°z;";q°° R°Z'Z°"e trafiajgcych do bankow
4000 partnerow e s = - Program mobilny
w tym najwieksze portale na rynku ", e —— Pierwszy program dostepny za
oraz wptywowi blogerzy < posrednictwem aplikacji mobilnej

Whioski =£r

INNOWACYJNY PROGRAM PARTNERSKI

Z narzedzi ComperiaLead kazdego miesigca korzystajg tysigce partneréw. Dzieki innowacyjnemu

podejsciu najwieksze polskie portale wybraty ComperialLead do rozwoju swojego biznesu w afiliacji —
m.in.: onet.pl, wp.pl, otodom.pl, autotrader.pl, gratka.pl, domiporta.pl, wyborcza.biz,
regiomoto.pl

COMPERIA.PL
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Wydatki grupy na Google Adwords

w Google

1200
1000

800
600
400
200
0 w w x x

2010 2011 2012 2013 2014

© Do maja 2014 dziatania Spotki w tym zakresie koncentrowaty sie na SEM
i polegaty na umieszczaniu portali Spotki w ptatnych, wyréznionych strefach
wynikéw wyszukiwania wyszukiwarki ,Google”.

© Na poczatku Il kwartatu Spotka zdywersyfikowata dziatania o nowe kanaty
pozyskania klientdw uruchamiajgc kontekstowg efektywnosciowg reklame
display w duzych serwisach m.in. ogtoszeniowych. Pozwolito to zredukowac¢
wydatki na SEM i znacznie zmniejszy¢ koszt pozyskania klienta
zainteresowanego produktami Comperia.pl

@ Jednym z duzych osiggnie¢ w pierwszym potroczu, byto wprowadzenie do
grupy nowej marki, Comperia Bonus. W ramach marki, spotka organizuje
cykliczne akcje pozwalajgce uzytkownikom skorzysta¢ z produktu jednego
z partneréw, otrzymujgc Bonus pieniezny.

@ Po testowych kampaniach telewizyjnych Spétka zaniechata kolejnych emisji
spotow TV w dotychczasowej formie, skupiajgc sie na dziataniach
efektywnosciowych .

@ Czes¢ dziatan marketingowych Spoétki wykonywanych jest na zasadzie
barteru. Ustugami marketingowymi podlegajgcymi barterowi sg reklamy
wizerunkowe.

STRATEGIA MARKETINGOWA

Dziatania Spotki w celu zwiekszenia ilosci ,leadow”, ruchu i Swiadomosci marki

Nowe obszary dziatania: comperiabonus.pl,

telepolis.pl, program lojalnosciowy cbc

Kalkulator

% *,.,.,.,.,...,“.,,,,_“ * Twojego zysku Zarejestruj karte.
Sprawdz ile mozesz zyskac!
zt . 10z
+ 0 A ;

o hooo DRSS 0 loketa mobine 3

Zorsjestruj sig w promocii ¥

Do wygrania cenne nagrody

Test tek

Alcatel Podaj swoje dane, aby otrzymaé najlepsza oferte

¥ Akceptuiy Reguiamn

sprzedam tanio honda civic 5

cena: 2 000 Z4 uoos 29.28 zt/mc

Wpisz swoje dane.
Oferte otrzymasz mailem i na telefon

e inamke Sose Tt

O®E @

r—— 2

OKAZJA: Premia 65 zt za 539 P—
,, - oty
»Wymarzone konto” w promocji S s vk n
Comperia Bonus, szansa na 10x pokasa ok sdacs
e Et T : ooy moit phodd s Shgom
iPad i az 30 innych nagréd Pomnaia ot amem
2adbat 0 godziwg emeryture.
przez Michal szafratskl dodano 16 marca 2015 - 539 komentarzy Wiecej 0 mide.
Wpisz cego saukasz.
BLOG  WYROZNIENIE
'23'1“{ GLOWNE
Roxy
g ER
Pobierz bezptatne

[ T VVyszukaj osoby, miejsca I inne

Comperia.pl
wmperia - Sponsorowane - @

Policz ile mozesz zyska¢ na promocji "Comperia Bonus"

R
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DYNAMICZNY

Dane skonsolidowane 2010 2011 2012 2013 2014

Przychody netto ze sprzedazy 1555 3918 6 821 13 181 17 319

Koszty dziatalnosci operacyjnej 1114 2616 5449 10 327 16 607

EBIT 440 1 305 1753 3441 1727

EBITDA 504 1 507 2632 6 002 6 317

EBITDA* 504 1507 2632 6 002 4 091

Zysk netto 439 1248 1487 2716 4215

Amortyzacja 63 203 879 2 561 2 364
Aktywa trwate 78 529 4 463 7 945 18 702

Aktywa obrotowe 614 2719 1942 7 338 11 730
Aktywa razem 691 3248 6 405 15283 30432

Kapitat wtasny 512 2494 3984 9786 23 631

Zobowigzania krotkoterminowe 159 643 2218 3 964 3 302
Zobowigzania dtugoterminowe 0 0 203 1533 3499

Przeptywy pieniezne netto z dziatalnosci operacyjne;j 185 -213 2 991 5 567 3 951
Przeptywy pieniezne netto z dziatalnosci inwestycyjnej -109 -599 -3 760 -5 815 -9 374
Przeptywy pieniezne netto z dziatalnosci finansowe;j 121 1002 622 2 396 9630
Przeptywy pieniezne netto razem 197 190 -147 2147 4 207

Zrédto: Skonsolidowane sprawozdania finansowe Spétki za okres 2010-14 sporzgdzone zgodnie z MSSF; * dane skorygowane o zysk na okazyjnym nabyciu
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DYNAMICZNY

Dane jednostkowe 2010 2011 2012 2013 2014

Przychody netto ze sprzedazy 1555 3918 6 821 12 855 18 017

Koszty dziatalnosci operacyjnej 1114 2616 5449 9755 15 406

EBIT 440 1305 1753 3687 3573

EBITDA 504 1 507 2632 6 247 7 999

EBITDA* 504 1 507 2632 6 247 5773

Zysk netto 439 1248 1487 2 962 5769

Amortyzacja 63 203 879 2 560 2200

Aktywa trwate 78 529 4 463 8 463 20 834

Aktywa obrotowe 614 2719 1942 7470 10 780

Aktywa razem 691 3248 6 405 15933 31614

Kapitat wiasny 512 2494 3984 10032 25432

Zobowigzania krétkoterminowe 159 643 2218 4 368 3 084
Zobowigzania dtugoterminowe 0 0 203 1533 3 099

Przeptywy pieniezne netto z dziatalnosci operacyjnej 185 -213 2991 6 290 5259
Przeptywy pieniezne netto z dziatalnosci inwestycyjnej -109 -599 -3 760 -6 574 -11 210
Przeptywy pieniezne netto z dziatalnosci finansowej 121 1002 622 2 396 9630
Przeptywy pieniezne netto razem {97 190 -147 2112 3679

Zrédto: Jednostkowe sprawozdania finansowe Spétki za okres 2010-14 sporzgdzone zgodnie z MSSF; * dane skorygowane o zysk na okazyjnym nabyciu
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PRZYCHODY SPRZEDAZOWE

Segment

Produkty kredytowe
Produkty lokacyjne
Produkty ubezpieczeniowe
Produkty pozabankowe
Prowizje od ubezpieczen
Pozostate w tym ustugi IT
Barter

Razem

01.01.2014- .
31.12.2014 e
6 074 35%
5054 29%
279 2%
618 4%
117 1%
3599 21%
1578 9%
17 319 100%

01.01.2013-
31.12.2013
5131

1327
37
95
70

4137

2424

13 181

Udziat

39%
10%
0%
0%
1%
31%
18%
100%

Zrédfo: Skonsolidowane sprawozdania finansowe Spotki za okres 2013-14 sporzadzone zgodnie z MSSF; * dane skorygowane o zysk na okazyjnym nabyciu

COMPERIA.PL

www.comperia.pl
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Ar/r

18%
281%
664%
1032%
68%
-13%
-35%
31%
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PRZYCHODY ZE SPRZEDAZY, EBIDTA i MARZA EBITDA LdupGUs

Wedtug segmentow dziatalnosci

Comperia.pl
Przychody netto ze sprzedazy , EBITDA
kroczace 4 kwartaty (PLN tys)

i MA
18 000
e 474% ; 9 - 49,5%

16 000 ALYy u,z% 46,9%
14 000 438 8% /’“40-& 39,3%
12 000 ++=30:4%—+"30,4%
10 000

8 000

6 000

4 000

Bdy my L

0 dl

Q11 Q11 vQ'11 1Q'12 11Q'12 nQ'12 vVQ'12 1Q'13 1Q'13 Q13 IvVQ'13 1Q'14 11Q'14 nQ'14 vVQ'14
—eo—marza EBITDA

® Przychody netto ze sprzedazy = EBITDA* (skorygowana o zysk na okazyjnym nabyciu)

Zrédfo: Jednostkowe sprawozdanie finansowe Spétki sporzadzone zgodnie z MSSF, kroczace cztery kwartaty.
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KONSEKWENTA STRATEGIA rae

Spotka konsekwentnie realizuje cele emisyjne

Realizacja wszystkich celéw emisyjnych przebiega zgodnie z harmonogramem czasowym

| kosztowym przyjetym przez zarzad

Nakiady w tys. w

Cel emisyjn : Struktura
yiny okresie IV-XIl 2014
Stworzenie multiagencji ubezpieczeniowej 1579 29%
Rozwodj infrastruktury i dziatania marketingowe 6
; T 616 1%
zwigzane z portalami Spotki
Rozwdj programu partnerskiego ,ComperiaLead” 3212 59%
5407 100%

* Powyzej przedstawione nakfady sg prezentowane jako WNIP w bilansie
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WSKAZNIKI NIEFINANSOWE




KLUCZOWE WSKAZNIKI

Nazwa wskaznika

Liczba partneréw ComperialLead
Liczba leadow
Liczba wejs¢ na strone

Liczba odston

COMPERIA.PL

01.01.2014-
31.12.2014

5674

269 374

16 695 740

38 997 326

www.comperia.pl

01.01.2013-
31.12.2013

2 868

191 666

5957 934

13 938 088

O®EO @

Ar/r

98%

41%

180%

180%
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KLUCZOWE

Liczba leadéw w podziale na
produkty

Produkty kredytowe
Produkty lokacyjne
Produkty ubezpieczeniowe
Produkty pozabankowe

Razem

PL

01.01.2014-
31.12.2014

191 918

39 669

10 455

27 332

269 374

Udziat

71%

15%

4%

10%

100%

www.comperia.pl

01.01.2013-
31.12.2013

163 323

23 566

2723

2 054

191 666

O®EOw®

Udziat

85%

12%

1%

1%

100%

Arx/r

18%

68%

284%

1231
%

41%


https://twitter.com/comperia
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KLUCZOWE WSKAZNIKI

Nazwa wskaznika
Liczba podpisanych umow z towarzystwami
Liczba zatrudnionych agentéw w multiagnecji
Liczba sprzedanych i wdrozonych licencji ComperiaAgent

Liczba zakontraktowanych licencji ComperiaAgent

COMPERIA.PL www.comperia.pl
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01.01.2014- 31.12.2014
15
100
21

2900
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ZALACZNIKI
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Systematyczny
wzrost dostepu

ROSNACA DOSTEPNOSC

Internetu w Polsce

Dostep do Internetu w Polsce
(% gospodarstw domowych)
W latach 2008-2014 dostep do Internetu w Polsce wzrést o 26 p.p

ﬂﬁl SDA’
80% 70% 2%

0 67%
° 1 49%

50%

40% -

30% -

20% -

10% -

0% - x : :

O®E @

Dostep do Internetu w wybranych krajach europejskich
(% gospodarstw domowych w 2013r. )
Polska znajduje sie ponizej sredniej dla UE27

100 -
90 -

Srednia UE27 = 76%

°
o~

N < ) @ @
do Internetu Sl $\o° @"\Q ¥ 5% &‘b & @‘ & \{é" & ? & &oc’\@ 0&2@2&%@ @ég\,b&\
o
w Polsce 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 & ,gb < &-@Q’ <
. . \e
przyczynia sie¢ Zrédio: GUS, Spoteczeristwo informacyjne w Polsce Zrodo: Eurostat &
do wzrostu
ogladalnosci
portali Dostep do Internetu w Polsce na obszarach wiejskich (% gos.) Powody braku dostepu do Internetu w Polsce (dane za 2012 r. )*
nalezgcych do Potencjal w zakresie wzrostu dostepu do Internetu posiadaja Wigkszo$¢ z nich mozna wyeliminowaé
Emitenta m.in. obszary wiejskie

100 - brak potrzeby

80 - y brak odpowiednich umiejetnosci

*22 oP el wysokie koszty sprzetu
60 - 69% :

2 wysokie koszty dostepu

40 1 47% posiadanie dostepu do Internetu gdzie indziej

20 4 wzgledy bezpieczenstwa

0 brak technicznych mozliwosci

2009 2012 2030P 0 10 20 30 40 50 60
)
Zrédio: GUS, Ministerstwo Administracji i Cyfryzacji Zrédfo: GUS, Spofeczeristwo informacyjne w Polsce %
* Respondenci mogli wskazywac kilka powodéw
COMPERIA.PL www.comperia.pl e o
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DYNAMICZNIE WZROSTY
Na rynku reklamy internetowej

Wartos¢ rynku reklamy internetowej w Polsce
(mid PLN)
Ponad trzykrotny wzrost wartosci rynku

Podziat wydatkéw na reklame internetowa
wg. sektoréw (2013r.)
Sektor finansowy oraz motoryzacyjny wydaja

47

O®E @

49

Dynamika wartosci rynku reklamy w wybranych
czesciach Europy (2012r. vs. 2011r.)
Rynek reklamy w CEE rozwija sie szybciej niz

w latach 2007 -2013 najwiecej na reklame online w Europie Zach.

D4 -ON0/L

21,20%
Wartos¢
3.0 Finanse 10,80% 11,50%
14%
2,5
0 Motoryzacja
169
12 % Europa zach. CEE Europa
1.0 -2,50%
0,5 -7,80% -7,70%
’ Dynamika tgcznych wydatkéw na reklame z
0,0

wytgczeniem reklamy internetowej

= Dynamilka wydatkow na reklame internetowg
Zrédfo: Raport IAB Adex Benchmark 2013, IHS Electronics&Media
Estymacja udziatlu kanatu online w 1gcznej sprzedazy datalicznej w wybranych krajach Europy (%) w roku 2014

Polska znajduje sie wyraznie ponizej Sredniej

16,0%
14,0%
Benelux Srednia Niemcy Wielka
brytania

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

Zrédlo: IAB Polska / PwC AdEx 2014 Zrédio: IAB Polska / PwC AdEx 2013

12,0%
10,0%
8,0% Srednia=7,2%
6,0%
4,0%
2,0%

A~ T TR I

Wiochy Polska Hiszpania Francja
Zrédfo: Center for Retail Research ,Online Retailing: Britain and Europe 2013”

Szwecja

www.comperia.pl
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= POLSKA W GRUPIE PANSTW O NAJWIEKSZYM POTENCJALE

Wzrostu wartosci reklamy internetowej

40%+
— d | .g gl ‘ g::remze;r ;:1ﬁ3kir glc()szczegélnych krajow oznacza wielkos$¢ rynku
olska znajduje % 2 Sl :
sie w grupie :
panstw S 30%+ |
europejskich  § e,
o najmniejszych 3  25%-+ |
wydatkach na .
reklame 2 20%4 ! . .
internetowa per § Sgrbia Wegry o Wielka Brytania
Capita § 159% - Czechy 6 O
i najwiekszej > Irlandia oy : Norwegia
dynamiice | = [ Q@ @ Rzt
zmiany wartosci g B Polska !
tegO rynku. 'E 1) Chorwacja Finlay
g i Bu%aria O
a Hiszpania St
-0% m ? : ;

Slbuspia 20 40 120

-5%

Wydatki na reklame internetowg per capita (w EUR)

Zrédfo: IAB AdEx Benchmark 2013, IHS Electronics & Media
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DZIEKUJEMY

| zapraszamy do wspotpracy

www.comperia.pl
kwilczko@comperia.pl




