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List do Akcjonariuszy

Szanowni Panstwo,

Za nami kolejny, bardzo dynamiczny kwartat w rozwoju Grupy Comperia. Podstawowe
wskazniki finansowe ponownie osiggnety nienotowane wczesniej poziomy. Cieszymy sie z
utrzymywania wysokiej dynamiki wzrostu. Jednoczesnie widzimy wiele argumentéw za
jej utrzymaniem w przysztosci.

Skala dziatalnosci Comperia.pl wcigz silnie ro$nie w podstawowym obszarze -
dostarczania klientow do partneréw prowadzacych sprzedaz produktow kredytowych i
depozytowych. Pomimo coraz wiekszej bazy, wykazaliSmy wysokie, narastajace dynamiki
W ujeciu rocznym - odpowiednio 18% i 57%. Nowy obszar dziatania Comperii.pl -
dostarczanie klientow na produkty ubezpieczeniowe i pozabankowe - wykazat z kolei w
ujeciu rocznym narastajacg dynamike na poziomie 1017%. Tak silny wzrost procentowy
jest w duzej mierze efektem niskiej bazy. Niezaleznie od tego, cieszy fakt uruchomienia
nowego zrddta przychodu - okoto 5% udziatu w sprzedazy narastajaco za trzy kwartaty.

Obszarem, ktdry pozostaje wcigz w fazie inwestycji i wdrozenia jest dziatalno$¢ Comperia
Ubezpieczenia Sp. z 0.0. - spétki w petni zaleznej od Comperia.pl S.A.. W ramach tego
przedsiewziecia rozwijamy sprzedaz aplikacji Comperia Agent w formule pobierania optat
licencyjnych. Dodatkowo, Comperia Ubezpieczenia skupia sie¢ agentdw wiasnych
sprzedajacych produkty ubezpieczeniowe. OsiggneliSmy duzy sukces w zakresie
podpisania uméw wdrozenia (ok. 2900 aplikacji Comperia Agent do sieci zewnetrznych),
a jednoczesnie wdrazamy aplikacje w sieci wiasnej. Zderzenie nowej technologii z
tradycyjnym modelem sprzedazy ubezpieczen powoduje jednak, ze czas faktycznego
wdrozenia aplikacji do sieci jest dtuzszy niz przewidywania Zarzadu. Spodziewamy sie, ze
kolejne miesigce przyniosg istotne przyspieszenie proceséw wdrazania.

Patrzac na wykonang prace w zakresie uruchomionych projektéw w ramach Grupy, a

takze na potencjat planowanych do wdrozenia projektéw, pozostajemy optymistami jesli
chodzi o utrzymanie dynamicznego wzrostu spétki.

Zarzad Comperia.pl S.A.
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Skonsolidowane sprawozdanie Zarzadu Comperia.pl S.A za okres
od 1 stycznia 2014 roku do 30 wrzesnia 2014r.

1. Informacje podstawowe i struktura organizacyjna

W sktad Grupy Comperia wchodzi Comperia.pl S.A. oraz Comperia Ubezpieczenia Spotka
Z 0.0. .

Comperia.pl S.A. jest porownywarkg produktéw finansowych. Comperia Ubezpieczenia
(wobec, ktérej podmiotem dominujacym jest Comperia.pl S.A.) zostata zatozona w maju
2013 roku. Dziatalno$¢ Comperia Ubezpieczenia Sp. z 0.0. koncentruje sie obecnie na
prowadzeniu serwisow comperiaagent.pl oraz comperiaubezpieczenia.pl oraz budowaniu
podstaw do funkcjonowania naziemnych struktur sprzedazy.

Struktura Grupy Comperia:

Grupa Comperia

Comperia.pl S.A.

{

Comperia Ubezpieczenia Sp. z o0.0.

100%

1..1 Zmiany w strukturze organizacyjnej

W dniu 30 czerwca 2014r. Spotka Comperia.pl S.A. nabyla przedsiebiorstwo
TELEPOLIS.PL S.C., ktére prowadzi opiniotwdrczy portal TELEPOLIS.PL skupiony na
tematyce szeroko pojetej telekomunikacji.
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1. Podstawowe dane i wskazniki finansowe i oméwienie sytuacji finansowej

1..1 Tabela 1. Wybrane dane skonsolidowane dane finansowe za okres od
1.01.2014r do 30.09.2014r w porownaniu do roku 2013 (w tys. zi).

Wybrane dane

finansowe (W o, 44 5014- 01.01.2013- 1.07.2014 - 1.07.2013 -

7)) e 30.09.2014 30.09.2013 2 /"  30.00.2014 30.09.2013 2 */F
rachunku
zyskoéw i strat
Przychody
netto ze 11 566 7 035 64% 4 327 2 558 69%
sprzedazy
S ] 1698 1 380 23% 1322 371 256%
sprzedazy
Zysk/Strata na
dziatalnosci 2 030 1622 25% 1379 430 220%
operacyjnej
Zysk/Strata na
dziatalnosci 4 376 1633 168% 1409 430 228%
gospodarczej
Amortyzacja 1 609 1 655 -3% 586 608 -4%
EBITDA 5 864 3277 79% 1 965 1039 89%
EBITDA* 3639 3277 11% 1 965 1039 89%
ALY 4376 1633 168% 1 409 430 228%
brutto
Zysk/Strata
netto 4 480 1374 226% 1 336 377 254%

* skorygowano o zysk na okazyjnym nabyciu

1..2 Analiza podstawowych punktow rachunku zyskoéw i strat

Przychody ze sprzedazy

Przychody netto ze sprzedazy nadal wykazuja tendencje rosnaca. Grupa zanotowata w
trzech kwartatach 2014 r. 64 proc. wzrost przychoddéw ze sprzedazy: z poziomu 7,04
min do 11,6 mln zt. Sprzedaz w trzecim kwartale byta lepsza o 69% od analogicznego
okresu zesztego roku i wyniosta 4,3 min zt. Taka dynamika sprzedazy byfta mozliwa do
osiggniecia dzieki kilku czynnikom, a mianowicie:

e Korzystnej sytuacji makroekonomicznej w pierwszych trzech kwartatach 2014r.
(wzrost PKB, spadek bezrobocia). PKB wedle prognoz, nadal utrzymuje sie na
zadowalajacym poziomie powyzej 3 procent. Nie bez znaczenia byta kontynuacja
prowadzenia luznej polityki pienieznej przez Narodowy Bank Polski (dalsze obnizki
stop procentowych), ktoéra spowodowata spadek oprocentowania kredytow i
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pozyczek udzielanych przez banki, dzieki czemu staly sie one bardziej dostepne
dla klientéw.

e Nadal rosnacym wydatkom reklamowym w Internecie. Wedtug badania IAB AdEx1
realizowanego przez PwC, w pierwszym potroczu 2014 r. wartos¢ cyfrowej
reklamy w Polsce przekroczyta 1,25 miliarda ztotych. Wydatki na reklame online
wzrosty o 5,7% wzgledem analogicznego okresu poprzedniego roku, co przektada
sie na dodatkowe 67 milionéw. Trendy wynikajace z ostatniego badania wskazujq
na to, ze rynek reklamy on-line ciggle ma ogromny potencjat wzrostowy.
Srednioroczne tempo wzrostu rynku reklamy internetowej w Polsce w latach
2007-2013 wyniosto 21,9%. Przewiduje sie, ze wydatki na reklame w catym
2014r. przekrocza 2,7 mld zt (w 2013r. byto to 2,4 mid zt).

e Koncentracji Spotki na efektywnych dziataniach marketingowych, zmierzajacych
do generowania wiekszej puli ,leadow”, przekazywanych nastepnie do odbiorcow.

e Dalszemu, dynamicznemu rozwojowi Programu Partnerskiego ,ComperiaLead” (na
koniec wrzesnia 2014 r. liczba partnerow zarejestrowanych w systemie
przekroczyta 5 tys.). Program Partnerski umozliwia Grupie generowanie ,leadéw”,
a co za tym idzie, réowniez przychodéw na portalach zewnetrznych. Wsréd
partnerow ,ComperiaLead” sa nastepujace portale: Onet.pl, Wyborcza.biz,
Gratka.pl, wp.pl.

e Gtownym zZrédiem sprzedazy Grupy w trzecim kwartale 2014 roku nadal byty
przychody na rynku reklamy internetowej, gtéwnie przez tzw. reklame
efektywnosciowa. Grupa osigga rowniez przychody z umieszczania na swoich
portalach reklam wizerunkowych instytucji finansowych i niefinansowych.

Tabela 2: Kluczowi klienci i koncentracja odbiorcow ustug w okresie I-IX 2014r.

Klient 01.01.2014-30.09.2014 Udziat

Dom Mediowy 555 4,8%

Spoétka e-commerce 800 6,9%

Bank 1148 9,9%

Spotka informatyczna 1810 15,6%

Dom Mediowy 1974 17,1%

Pozostali 5 280 45,6%
Razem 11 566

! badanie stuzace do mierzenia wydatkdw na reklame internetowaq. Projekt realizuje IAB Polska wspdlnie z PwC
od 2007 roku. Raport dostepny na witrynie: http://iab.org.pl/
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Tabela 3: Kluczowi klienci i koncentracja odbiorcéw ustug w okresie I-IX 2013r.

Klient 01.01.2013-30.09.2013 Udziat
Dom Mediowy 315 4,5%
Dom Mediowy 509 7,2%
Spotka informatyczna 529 7,5%
Spotka informatyczna 582 8,3%
Dom Mediowy 1 098 15,6%
Pozostali 4 002 56,9%
Razem 7 035

Struktura klientow Grupy jest stosunkowo zdywersyfikowana, a w jej sktad wchodzi
wiekszo$¢ dziatajacych w Polsce bankéw oraz agencji reklamowych wspoétpracujacych z
bankami. Biorgc pod uwage przychody ze sprzedazy za pierwsze trzy kwartaty 2014 roku,
byto 5 klientow, ktérzy tacznie wygenerowali 6,3 min przychoddw ze sprzedazy, co razem
stanowito 54% przychodow Grupy. Nalezy podkresli¢, ze Grupa, za posrednictwem
domoéow mediowych, realizuje kampanie dla kilku lub kilkunastu reklamodawcow
jednoczesnie.

Grupa zamierza dalej prowadzi¢ wysoce zdywersyfikowang polityke przychodowa,
rozwijajac relacje bezposrednio z reklamodawcami oraz z domami mediowymi. Obecnie
Grupa wspétpracuje z 105 reklamodawcami, $rednio realizuje 200 - 300 kampanii
reklamowych miesiecznie.
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Tabela 4: Przychody ze sprzedazy wygenerowane przez Grupe w okresie I-IX
2014r i I-IX 2013r w podziale wg. segmentow dziatalnosci (dane w tys.)

01.01.2014- . 01.01.2013- .

Segment 30.09.2014 Udziat 30.09.2013 Udziat Ar/r
Produkty kredytowe 4 658 40% 3217 46% 45%
Produkty lokacyjne 2 619 23% 805 11% 225%

Produkty ubezpieczeniowe i 629 504 55 1%  1039%
pozabankowe
Pozostate w tym ustugi IT 3 068 27% 1778 25% 73%
Barter 592 5% 1179 17% -50%
Razem 11 566 100% 7 035 100% 64%

Tabela 5: Przychody ze sprzedazy wygenerowane przez Grupe w trzecim
kwartale 2014 r i trzecim kwartale 2013r w podziale wg. segmentéw
dziatalnosci (dane w tys.)

Segment 0316%;22%1;:; Udziat %16%7922%1?; Udziat Ar/r
Produkty kredytowe 1987 46% 1238 48% 60%
Produkty lokacyjne 858 20% 346 14% 148%

Produkty
ubezpieczeniowe i 324 7% 10 0% 3285%

pozabankowe
Pozostate w tym ustugi IT 853 20% 410 16% 108%
Barter 305 7% 555 22% -45%
Razem 4 327 100% 2 558 100% 69%

Grupa dywersyfikuje przychody pod katem produktowym, a nowe segmenty produktowe
(produkty ubezpieczeniowe oraz pozabankowe) zaczynajq zwieksza¢ swoj udziat w 2
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sprzedazy Grupy. Ich udziat w sprzedazy wzrasta z 0,8% do 5,4% na koniec trzeciego
kwartatu 2014r.

W samym trzecim kwartale udziat produktéw ubezpieczeniowych i pozabankowych wzrést
do 7%.

Zarzad zaktada, ze czwarty kwartat roku bedzie lepszy z uwagi na realizacje umoéw
sprzedazy aplikacji Comperia Agent, ktore Grupa juz podpisata oraz dzieki dotaczeniu do
portfela portalu TELEPOLIS.PL, ktéry wspiera sprzedaz w obrebie produktéw
pozabankowych, szczegdlnie w obszarze telekomunikacji. W potowie wrzesnia, zaréwno
na witrynie Comperia.pl, jak i w ramach serwisu TELEPOLIS.PL, zostata uruchomiona
poréwnywarka ofert telefonii komérkowej. Do konca pazdziernika z poréwnywarki
skorzystato 42 tys. uzytkownikdow.

Zarzad konsekwentnie realizuje strategie zmniejszania udziatu przychoddw barterowych
w przychodach catej Grupy. Ta pozycja nadal bedzie pojawiac sie w ksiegach Grupy, bo
dzieki tego typu transakcjom Grupa bezgotdwkowo realizuje cze$¢ swojej strategii
marketingowej.

Koszty

W ponizszej tabeli przedstawiono ksztattowanie sie kosztéw wedtug rodzaju w
analizowanym okresie.

Tabela 6. Koszty (skonsolidowane dla Grupy) wedlug rodzaju (w tys. zt)

Wybrane dane

finansowe (w 01.01.2014- 01.01.2013- Ar/r 1.07.2014- 1.07.2013- A
tys.) z rachunku 30.09.2014 30.09.2013 30.09.2014 30.09.2013 r/r

zyskow i strat

Ustugi obce 6 081 2 859 113% 1 667 1115 50%
Wynagrodzenia 1534 858 79% 488 365 33%
Amortyzacja 1 609 1 655 -3% 586 608 -4%
Podatki i optaty 135 93 45% 10 48 -79%
Ubezpieczenia
spoteczne i inne 117 39 198% 52 10 402%
Swiadczenia
Zuzycie
materiatow i 135 91 48% 58 41 42%
surowcow
Najwieksza pozycja kosztédw Grupy sg ustugi obce, amortyzacja oraz wynagrodzenia. 10
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Od poczatku roku 2014r udziat ustug obcych w strukturze kosztow wzrést z 51% do 61%,
w porownaniu do analogicznego okresu zesztego roku. Jednoczesnie, koszty ustug obcych
wzrosty o0 113% w pordéwnaniu do 2013r, co byto spowodowane znacznym wzrostem skali
dziatalnosci Grupy. W kosztach ustug sa min. koszty Programu Partnerskiego
ComperiaLead (wzrost o 147% w poréwnaniu do analogicznego okresu zesztego roku),
koszty ustug barterowych z naszymi klientami (wzrost o 60% w poréwnaniu do
analogicznego okresu zesztego roku) oraz koszty zwigzane z rozwojem sieci sprzedazy,
w tym takze sprzedazy produktéw ubezpieczeniowych, koszty ustug marketingowych
zwigzanych z promowaniem wejscia Grupy na GPW , koszty kampanii marketingowej w
telewizji.

Wzrost ustug obcych w trzecim kwartale, w porownaniu do analogicznego okresu
zesztego roku, to przede wszystkim wynik wzrostu kosztéw programu partnerskiego o
ponad 300%. Jest to bezposrednio powigzane ze wzrostem przychoddw ze zrddta, jakim
jest Comperialead. Wynagrodzenia Grupy wzrosty o 33% w trzecim kwartale i 79%
narastajgco, co jest wynikiem dynamicznego rozwoju struktur spotki Comperia
Ubezpieczenia. Dziatania te maja na cel rozwdj wiasnej multiagencji oraz sprzedaz
aplikacji Comperia Agent.

Amortyzacja spadta o 4% w trzecim kwartale i o 3% narastajgqco od poczatku roku, co
jest wynikiem obnizenia stawek amortyzacyjnych z 50% na 20% na wybrane projekty
rozwojowe.

Zysk netto

Wynik finansowy netto Grupy, osiagniety w pierwszych trzech kwartatach 2014, wynidst
4,48 min zt i byt 0 226 % wyzszy niz rok wczesniej.

Tak dynamiczny wzrost, w porownaniu do wynikéw zesztego roku, to efekt znaczacego
wzrostu sprzedazy, przy wyzszej rentownosci oraz rozpoznanie zysku na okazyjnym
nabyciu serwisu TELEPOLIS.PL w kwocie 2,2 min. Nie uwzgledniajac jednorazowego
zysku na okazyjnym nabyciu, zysk Grupy na koniec wrzesnia 2014r urdst o 64% w
stosunku do analogicznego okresu roku poprzedniego (z 1 374 tys. zt do 2 254 tys. zi).

Zysk netto trzeciego kwartatu byt o 254% wyzszy od zysku trzeciego kwartatu 2013r.
Jest to wynik wyzszej rentownosci sprzedazy realizowanej w tym okresie.
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Tabela 7. Analiza wskaznikéw rentownosci

Wybrane dane
finansowe z 01.01.2014- 01.01.2013- Ar/r 1.07.2014- 1.07.2013-
rachunku 30.09.2014 30.09.2013 30.09.2014 30.09.2013

zyskoéw i strat

Ar/r

Rentownosé
sprzedazy 37,8% 23,2% 63% 32,6% 16,8% 94%
brutto

Rentownosé

na dziatalnosci 17,6% 23,1% -24% 31,9% 16,8% 89%
podstawowej
Rentownosé
EBITDA

Rentownosé
EBITDA*

Rentownos¢
na dziatalnosci
operacyjnej
(marza EBIT)

Rentownos¢
zysku netto
Stopa zwrotu
z kapitatow
wiasnych
(ROE)

Stopa zwrotu
z aktywow 15,7% 12,8% 22% 15,7% 12,8% 22%
(ROA)

* skorygowano o zysk na okazyjnym nabyciu

50,7% 46,6% 9% 45,4% 40,6% 12%

31,5% 46,6% -32% 45,4% 40,6% 12%

17,6% 23,1% -24% 31,9% 16,8% 89%

38,7% 19,5% 98% 30,9% 14,7% 109%

18,7% 16,3% 15% 18,7% 16,3% 15%

Zasady wyliczania wskaznikéw: Wskazniki rentownosci - stosunek odpowiednich wielkosci zysku na sprzedazy,
zysku na dziatalnoSci operacyjnej, zysku na dziatalnosci gospodarczej, EBITDA , zysku brutto, zysku netto za
dany okres, do przychoddéw ze sprzedazy netto

W pierwszych trzech kwartatach 2014 roku Grupa odnotowata wyrazng poprawe
rentownosci sprzedazy brutto, ktéra wzrosta do poziomu 37,8% tj. o 14,6 pp., W
porownaniu do wynikow zesztego roku. Rentownos$¢ na dziatalnosci podstawowej spadta
do 17,6%, natomiast EBITDA, skorygowana o zysk na okazyjnym nabyciu, jest nizsza o
15,1 pp., w porownaniu do analogicznego okresu zesztego roku. Wskazniki te sg nizsze
od analogicznego okresu zesziego roku z powodu duzych naktadow na dziatalnosc
ubezpieczeniowq, ktéra byta w fazie intensywnego rozwoju i, szczegélnie w pierwszych
dwoch kwartatach, nie przyczyniata sie jeszcze do wzrostu przychodow. 12
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W trzecim kwartale wskazniki rentownosci wyraznie przekraczajq te z trzeciego kwartatu
zesztego roku, co jest efektem inwestycji, ktére Grupa konsekwentnie realizuje w
obszarze technologii i zwiekszania zasiegu witasnych portali i Programu Partnerskiego
ComperialLead.

Wykres. Skonsolidowane przychody ze sprzedazy, EBITDA oraz zysk netto: za
okres od 1.01.2014 do 30.09.2014 w poréwnaniu do analogicznego okresu
2013r. (dane w tys.)

14000

12000

10000

8000

H|2014-1X 2014
6000 -

12013-1X 2013

4000 -

2000 -

0 T T T 1
Przychody netto EBITDA EBITDA* Zysk netto
ze sprzedazy

* skorygowano o zysk na okazyjnym nabyciu
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1..3 Wskazniki niefinansowe

Tabela 8. Kluczowe wskazniki efektywnosci w okresie 1.01.2014-30.09.2014 w
porownaniu do analogicznego okresu zesziego roku.

Nazwa wskaznika 01.01.2014- 01.01.2013- Ar/r
30.09.2014 30.09.2013

Liczba partnerow ComperialLead 5143 2238 130%

Liczba leadow 192 751 137 810 39%

Liczba wej$¢ na strone 9 584 073 4 922 978 95%

Liczba odston 21 643 169 11 662 429 86%

Tabela 9. Kluczowe wskazniki efektywnosci w okresie 1.07.2014-30.09.2014 w
porownaniu do analogicznego okresu zesziego roku.

01.07.2014- 01.07.2013-

R e <2 30.09.2014 30.09.2013 Sl
Liczba nowych partneréw o

ComperiaLead 1119 554 102%
Liczba leadow 75 444 45 142 67%
Liczba wej$¢ na strone 6 792 078 1212 997 460%
Liczba odston 16 364 017 2 778 909 489%
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Tabela 10. Liczba leadow w podziale na produkty w okresie 1.01.2014-
30.09.2014 w porownaniu do analogicznego okresu zesztego roku.

Liczba leadéw w podziale 01.01.2014- 01.01.2013-

na produkty 30.00.2014 Y9Zd 35 00,2013 VdZiat Sy
Produkty kredytowe 139 451 72% 118 386 86% 18%
Produkty lokacyjne 26 738 14% 17 045 12% 57%
Produkty ubezpieczeniowe i 26 562 14% 2379 2% 1017%
pozabankowe
Razem 192 751 100% 137 810 100% 40%

Tabela 11. Liczba leadow w podziale na produkty w okresie 1.07.2014-
30.09.2014 w porownaniu do analogicznego okresu zesztego roku.

Liczba leadow w 01.07.2014- Udziat 01.07.2013- Udziat e
podziale na produkty 30.09.2014 30.09.2013

Produkty kredytowe 54 187 72% 36 322 80% 49%
Produkty lokacyjne 6 811 9% 7 196 16% -5%
Produkty
ubezpieczeniowe i 14 446 19% 1624 4% 790%
pozabankowe
Razem 75 444 100% 45 142 100% 67%

Liczba leadéw wygenerowanych w trzech kwartatach 2014r wzrosta o 40%, w poréwnaniu
do analogicznego okresu zesziego roku. W drugiej czesci roku zazwyczaj dynamika
przyrostu leadow wzrasta, co wida¢ na przyktadzie trzeciego kwartatu. W ostatnim
kwartale liczba leadéw wyniosta 75 444, co stanowi wzrost w stosunku do trzeciego
kwartatu 2013 roku o 67%. Rosnie udziat produktéw ubezpieczeniowych i
pozabankowych, co jest wynikiem zgodnym z oczekiwaniami Zarzadu.

Nieustajgce dziatania majace na celu poszerzanie portfolio partnerow w Programie
ComperiaLead, a takze wprowadzenie dodatkowych akcji typu konkursy, inwestycje w
relacje z partnerami oraz inne dziatania marketingowe, przyczynito sie do poszerzenia
$wiadomosci marki Programu Partnerskiego, co bezposrednio przetozyto sie na widoczny
wzrost liczby nowych partneréw w trzecim kwartale biezgcego roku. 15
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Liczba wejs¢ na grupy portali nalezacych do Spotki wzrosta rok do roku o 95%, a liczba
odston o 86%. Patrzac na wyniki trzeciego kwartatu mozna zauwazy¢, ze ten wzrost to
przede wszystkim zastuga zmian, jakie zaszty w strukturach spotki w tym okresie oraz
zmiany strategii marketingowej w trzecim kwartale. Jest to miedzy innymi efekt
wilaczenia do struktur Grupy serwisu TELEPOLIS. We wrzesniu strone telepolis.pl
odwiedzito 1,25 min unikalnych uzytkownikéw, ktérzy wygenerowali 5 min odston?.
Drugim, réwnie waznym czynnikiem majacym wptyw na zwiekszenie ruchu w grupie, byto
rozszerzenie strategii marketingowej spotki o generowanie ruchu z efektywnosciowej
reklamy display, kupowanej w modelu flat fee. Kampania przyniosta wzrost
uzytkownikow zainteresowanych poréwnaniem ustug finansowych w okresie od maja do
konica wrzesnia 2014r.

Nabycie serwisu TELEPOLIS daje Spétce dostep do internetowych uzytkownikdéw, ktérzy
szukajg informacji o ofertach operatdbw GSM oraz nowosciach na rynku telefonéw
komérkowych. Zgodnie z zatozeniami Zarzadu, poréwnywarka ofert telefonii komdrkowej,
ktérg Grupa uruchomita pod koniec trzeciego kwartatu 2014r., trafita natychmiast do
bardzo duzego grona uzytkownikow.

2. Objasnienie roznic pomiedzy wynikami finansowymi a publikowanymi
prognozami wynikow

Grupa Comperia.pl nie publikowata prognoz finansowych na okres od 1 stycznia 2014
roku do 30 wrzesnia 2014.

3. Realizacja celéw emisyjnych

W trzech pierwszych kwartatach 2014r. Grupa realizowata nastepujace cele emisyjne ze
srodkow pozyskanych w ramach uplasowania akcji serii F:

e Stworzenie i dalszy rozwdj multiagencji ubezpieczeniowej. Tutaj gtdwne koszty
objety budowe i rozwdj wilasnej sieci agentow, rozwdj aplikacji Comperia Agent
oraz wprowadzenie aplikacji na rynek (koszty sprzedazowe) i rozwéj infrastruktury
wewnetrznej,

e Rozwoj infrastruktury i dziatania marketingowe zwigzane z portalami Spotki. W
tym obszarze Grupa poniosta wydatki na kampanie marketingowg w telewizji,
wydatki na pozyskiwanie ptathego ruchu w wyszukiwarce google oraz w innych
zrédtach, wyposazenie dodatkowych stanowisk w Call Center oraz rozwdj
infrastruktury technologicznej, prace koncepcyjne oraz programistyczne nad

2 Google Analytics
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nowymi poréwnywarkami (ofert telefonii komorkowej, pradu, Internetu oraz TV).
We wrzesniu 2014r. Grupa uruchomita poréwnywarke telefonii komdrkowej na
portalu Comperia.pl i TELEPOLIS.PL oraz udostepnita ja w programie partnerskim
ComperialLead.

e Rozwéj programu partnerskiego ,ComperiaLlead” Grupa inwestowata $rodki
pozyskanie z emisji akcji serii F na stworzenie aplikacji mobilnych do pozyskiwania
leadéw dla kolejnych grup zawodowych oraz nad zwiekszeniem zespotu
sprzedazowego ComperialLead.

e Realizacja wszystkich celéw emisyjnych przebiega zgodnie z harmonogramem
czasowym i kosztowym przyjetym przez Zarzad.

Tabela 12: Wydatki inwestycyjne na cele emisyjne

Cel emisyjny Nakiady w tys. w okresie IV-IX'2014
Stworzenie multiagencji ubezpieczeniowej 1018
Rozwdj infrastruktury i dziatania marketingowe zwigzane z portalami Spofki 545
Rozwdj programu partnerskiego ,ComperiaLead” 2 997
4 560
4. Zdarzenia istotnie wplywajace na dziatalnosc¢ jednostki, ktére wystapity w

analizowanym okresie

4..1 Rozwoj ComperialLead

Program Partnerski Comperialead przez kolejne trzy kwartalty konsekwentnie
kontynuowat dynamiczny rozwoéj, zarowno pod katem swoich funkcjonalnosci, jak i liczby
partnerow. Na koniec trzeciego kwartatu, w systemie Comperialead byto
zarejestrowanych 5 143 partnerdéw, czyli o 130% wiecej, w poréwnaniu z wrzesniem
2013 roku.

Przedmiotem dziatania Programu Partnerskiego ComperiaLead jest generowanie
przychodoéw na portalach zewnetrznych. Partnerzy zarejestrowani w ComperialLead, za
pomocg specjalnej platformy, majg mozliwos¢ pobierania kodéw dla poréownywarek,
rankingéw oraz kalkulatoréw, a nastepnie wklejenia ich na swoich stronach. Wszystkie
wspomniane wyzej narzedzia generujg dla spétki leady, ktére przekazywane sg klientom
Grupy.
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Od poczatku roku 2014 Program Partnerski udostepnit swoim Partnerom kolejne, nowe
narzedzia: widgety z rankingami, nowoczesne multiwidgety, widgety z rankingiem
szybkich gotéwek, nowe odstony formularzy doradczych, w tym rdéwniez
ubezpieczeniowych. Dodatkowo zostata udostepniona kolejna iteracja aplikacji mobilnej
ComperiaLeadMobile, ktéra zwiera nowe funkcjonalnosci, miedzy innymi: dostep do
wersji demo, mozliwo$¢ promowania produktéw w social mediach, dostep do programu
lojalno$ciowego czy tez zarabiania na polecaniu aplikacji. Jednoczesnie Comperia.pl
przeprowadzita cykl szkolen na najwiekszych warszawskich uczelniach wyzszych
dotyczacy marketingu sieciowego w kontekscie ComperiaLeadMobile oraz Comperialead.
W czerwcu 2014 roku Comperialead obchodzit swoje trzecie urodziny.

Dzieki innowacyjnemu podejsciu programu, na koniec trzeciego kwartatu zostaty
udostepnione réwniez widgety do produktéw pozabankowych, takich jak jazdy testowe
oraz oferty telekomunikacyjne. Program Partnerski ComperiaLead usprawnit takze
wspotprace ze swoimi partnerami wprowadzajac miedzy innymi: e-rachunki, e-faktury,
umowy elektroniczne. Majac na wzgledzie utrzymanie wysokiego poziomu
konkurencyjnosci, w trzecim kwartale zostaty udostepnione nowe formularze witasne.

4..2 Rozwdj dziatalnosci ubezpieczeniowej

Grupa w trzech kwartatach 2014 r. prowadzita strategie rozwoju dziatalnosci
ubezpieczeniowej, dzieki pozyskanym pienigdzom z emisji akcji serii F. Dziatania w tym
okresie w dalszym ciggu koncentrowaty sie na rozwoju aplikacji Comperia Agent, ktora
jest kluczowym elementem strategii Spotki. Kontynuowano proces budowania i
aktywizacji wtasnej sieci agentdéw oraz sprzedaz aplikacji Comperia Agent do multiagencji
sieciowych. Po trzech kwartatach Grupa posiadata umowy z 81 sprzedawcami
ubezpieczen oraz zakontraktowata sprzedaz 2900 aplikacji Comperia Agent.

W czwartym kwartale roku Grupa bedzie koncentrowata sie przede wszystkim na
wdrazaniu operacyjnym aplikacji do sieci multiagencyjnych, z ktérymi podpisata umowy
lub listy intencyjne.
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Tabela 13: Kluczowe wskazniki efektywnosci dla ubezpieczen:

Nazwa wskaznika 01.01.2014-30.09.2014
Liczba podpisanych umow z towarzystwami 14
Liczba zatrudnionych agentow w multiagencji 81

Liczba sprzedanych i wdrozonych licencji

ComperiaAgent 2l

Liczba zakontraktowanych licencji ComperiaAgent 2 900

Budowanie wlasnej sieci agentow

Grupa kontynuuje dziatania majace na celu podpisanie nowych uméw agencyjnych z
kolejnymi Towarzystwami Ubezpieczeniowymi.

Przypis sprzedazy wtasnej polis ubezpieczeniowych w 2014 roku wynidst 562 tys. zt. W
samych trzecim kwartale 2014 r. uzyskano przypis na poziomie 320 tys. zt. Planowany
jest dalszy rozwdj wtasnej sprzedazy ubezpieczen w dwoch kanatach: Call Center i sie¢
sprzedazy. Do zespotu Call Center pozyskaliSmy wysokiej klasy sprzedawcow. Fakt ten i
planowany rozwdj zespotu pozwalaja zaktada¢ dalszy szybki przyrost sprzedazy.
Dodatkowo, konsultanci rozpoczeli dystrybucje produkty pozaubezpieczeniowych.

Jednoczesnie Grupa nadal pracuje nad wdrozeniem do aktywnej sprzedazy pozyskanych
agentow ubezpieczeniowych. Dynamika, z jaka realizowany jest plan wzrostu sprzedazy,
pozwala przewidywaé¢ skokowy wzrost sprzedazy w tym kanale. Kontynuowany jest
program rekrutacyjny, ktory rdéwniez przyniesie wymierne korzysci w kolejnych
kwartatach.

Wprowadzanie aplikacji Comperia Agent do multiagencji

W czwartym kwartale Grupa bedzie koncentrowata sie, przede wszystkim, na wdrazaniu
operacyjnym aplikacji do sieci multiagencyjnych, z ktérymi zostaty podpisane umowy lub
listy intencyjne. Obecnie aplikacja jest udostepniana grupom sprzedawcéw. Przyjety
przez spétke system optat licencyjnych za aktywnych uzytkownikéw, pozwala 19
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przewidywaé ciaglty wzrost przychodow. Aplikacja jest sprzedawana w formie
~pudetkowej” i rentownos¢ sprzedazy bedzie rosta wraz ze wzrostem skali jej dystrybucji
na rynku (coraz wieksza ilo$¢ sprzedanych aplikacji bedzie obstugiwana przez ten sam
lub niewiele wiekszy zespot).

4..3 Nabycie przedsiebiorstwa TELEPOLIS.PL S.C. wiasciciela portalu
TELEPOLIS.PL

Serwis TELEPOLIS.PL dotaczyt do Comperia.pl S.A. 30 czerwca 2014 roku. W trzecim
kwartale z sukcesem zakonczono proces integracji systemow oraz zespotu redakcyjnego
ze strukturami firmy. Zaowocowato to kilkunastoprocentowymi wzrostami liczby
unikalnych uzytkownikéw oraz odston. We wrzesniu strone telepolis.pl odwiedzito 1,25
mlin unikalnych uzytkownikdéw, ktérzy wygenerowali 5 min odston . W drugiej potowie
wrzesnia, w ramach serwisu TELEPOLIS.PL, zostata uruchomiona poréwnywarka ofert
telefonii komdrkowej. W ciggu pierwszych dwdch tygodni skorzystato z niej kilkanascie
tys. osob.

Do konca roku zostanie wprowadzona zostanie druga, bardziej zaawansowana i
rozbudowana wersja porownywarki ustug komorkowych. Rozpoczete zostaty takze prace
nad poréwnywarkg ustug stacjonarnych (telewizja, Internet, telefon). Powinny sie one
zakonczy¢ wdrozeniem w I potowie 2015 roku. W ten sposdéb powstanie jedno z
najbardziej kompleksowych rozwigzan na polskim rynku telekomunikacyjnym. Wejscie w
ten segment rynku pozwoli Spdtce zdywersyfikowa¢ ryzyko dziatalnosci, bo
telekomunikacja jest branza stabilng i defensywna.

Dzieki uruchomieniu porownywarki ustug telefonii komdrkowej (a w kolejnych miesigcach
rowniez cen pradu, ustug dostepu do Internetu i TV), poszerzy sie znaczaco grono
odbiorcow leadow i reklamodawcow, z ktéorymi Spoétka bedzie nawigzywac relacje
handlowe. Bardzo duzy zasieg portalu TELEPOLIS.PL sprawi, ze nowe narzedzia
budowane w tej chwili przez Spétke, zyskaja natychmiastowy dostep do bardzo
szerokiego grona uzytkownikéw.

Polscy operatorzy komodrkowi majg w swoich bazach ponad 56,8 min aktywnych kart SIM
(dane GUS za II kwartat), z czego prawie 26,8 min to karty abonamentowe. Odejmujac
karty znajdujace sie w maszynach oraz te, nalezace do firm z indywidualng obstugg
sprzedazowg, poréownywarka ustug telekomunikacyjnych jest w stanie zaadresowac rynek
o wielkosci okoto 10,5 miIn podpisywanych i/lub odnawianych uméw co roku.

4..4 Publiczna emisja akcji serii F

W lutym 2014 roku Comperia.pl S.A. przeprowadzita z sukcesem publiczng emisje 575
tys. akcji serii F po cenie 20 zt za jedna akcje. Podstawowym celem przeprowadzenia
emisji bylo pozyskanie $rodkéw na rozwdéj ComperiaLlead (budowa poréwnywarek na
urzadzenia mobilne), wdrozenie porownywarek produktow pozafinansowych (telefonia
komorkowa, ceny pradu, ceny ustug Internetu i RTV) na stronie Comperia.pl oraz rozwdj

dziatalnosci ubezpieczeniowej.
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4..5 Przeniesienie notowan akcji Spo6tki na glowny parkiet GPW

W dniu 25 marca 2014 roku Grupa przeniosta notowania swoich akcji z rynku
NewConnect na gtéwny parkiet Gietdy Papieréw Wartosciowych w Warszawie.

5. Istothe Umowy

5..1 Umowa z Grupa Profit-RBG

W marcu 2014 r. zostata podpisana umowa o wspdtpracy z Grupg Profit-RBG. Umowa
zaktada wdrozenie aplikacji Comperia Agent do 300 licencji w ich sieci sprzedazy.

5..2 Umowa z K2 Media S.A.

24 wrzesnia spoétka podpisata umowe zlecenia przeprowadzenia kampanii
promocyjnej na rzecz Meritum Bank ICB S.A. z siedzibg w Gdansku w okresie
pomiedzy 24.09.2014 - 31.10.2014 r., za pomocg kanatéw dystrybucji
posiadanych przez Emitenta.

5..3 Umowa z Lubuska Grupa Kapitatlowa

W maju 2014 r. zostata podpisana umowa o wspoipracy z jedng z najwiekszych
multiagencji ubezpieczeniowych w Polsce - Lubuskg Grupa Kapitatowa, ktéra zarzadza
siecig sprzedazy skfadajacag sie z ponad 2 000 agentdéw ubezpieczeniowych. Aplikacja
Comperia Agent bedzie jedyna aplikacja sprzedazowa wykorzystywang w LGK.
Dodatkowo aplikacja zostata rozbudowana o szereg funkcjonalnosci pozwalajacych na
zarzadzanie tak liczng siecig sprzedazy. Uzupetniona zostata oferta produktéw mozliwych
do sprzedazy za posrednictwem aplikacji. Aplikacja zostata wdrozona w sieci
sprzedawcow wyltgcznych LGK. Na czwarty kwartat planowane jest wdrazanie wiekszej
grupy agentow klienta.

6. Czynniki mogace mie¢ wptyw na wyniki osiagane w kolejnym kwartale
roku 2014

6..1 Wdrozenie nowych porownywarek

W zwigzku z realizacjq strategii rozwoju, Grupa w trzecim kwartale 2014 roku wdrozyta
nowg porownywarke ofert telefonii komérkowej. Do konca roku zostanie wprowadzona
druga, bardziej zaawansowana i rozbudowana wersja porownywarki. Rozpoczete zostaty
takze prace nad poréwnywarkg ustug stacjonarnych (telewizja, Internet, telefon), ktérych
koniec planujemy w pierwszej potowie 2015 roku. Wejscie w ten segment rynku pozwoli
Spotce zdywersyfikowaé zrédta przychoddw, zmniejszy¢ ryzyko dziatalnosci i zniwelowac
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sezonowo$¢ przychodow. Bedzie to dalszy krok w kierunku zwiekszania udziatu
segmentéw pozafinansowych.

W czwartym kwartale 2014 roku spodziewamy sie, ze przychody z tej sekcji bedq daje
rosnac¢ dzieki wykorzystaniu porownywarki ustugi telefonii komérkowej oraz potencjatu
sprzedazowego portalu TELEPOLIS.PL .

6..2 Rozwo0j dziatalnosci ubezpieczeniowej

Grupa bedzie kontynuowa¢ proces bardzo dynamicznego rozwoju dziatalnosé
ubezpieczeniowej. Dziatania w tym zakresie bedq skupia¢ sie zarédwno na obszarze
sprzedazy polis ubezpieczeniowych online i offline (poprzez Grupe Comperia.pl S.A. i
Comperia Ubezpieczenia Sp. z 0.0.), jak i sprzedazy aplikacji Comperia Agent w formie
licencji.

Rozwdj aplikacji Comperia Agent

W ostatnim kwartale 2014 roku zostaty podpisane kolejne umowy z multiagencjami na
wdrozenie aplikacji Comperia Agent.

Do konca roku planowane jest pozyskanie kolejnych partneréw i zakontraktowanie
wdrozenia okoto 1 500 licencji.

Kontynuowany jest dynamiczny rozwdj aplikacji Comperia Agent - dodana zostata oferta
komunikacyjna kilku nowych Towarzystw Ubezpieczeniowych, dotaczono produkty
Assistance (dobrowolne ubezpieczenie polegajace na zapewnieniu pomocy w przypadku
zdarzenia losowego), zakonczone zostaty prace nad dostosowaniem aplikacji do potrzeb
duzych sieci sprzedazy i prace nad modutem umozliwiajagcym rozliczanie sieci sprzedazy.
Przygotowany zostat modut pozwalajacy na zarzadzanie procesem rejestracji agentow w
towarzystwach ubezpieczeniowych oraz procesem szkolen, dzieki czemu aplikacja stata
sie narzedziem pracy dedykowanym nie tylko pojedynczym sprzedawcom, ale takze
duzym strukturom sprzedazowym.

W czwartym kwartat planowane sg dalsze prace obejmujace:
- integracje produktéw komunikacyjnych kolejnych towarzystw
- rozwoj oferty o ubezpieczenia mieszkaniowe i turystyczne

6..3 Rozwo0j ComperialLead

Gtéwnym obszarem inwestycji w ComperiaLead bedzie rozwdj dostepnych narzedzi, a
takze systematyczne rozszerzanie oferty produktowej, szczegdlnie w obszarze produktéw
pozabankowych. W kolejnych miesigcach ComperiaLead udostepnia¢ bedzie swoim
Partnerom narzedzia oraz poréwnywarki dla produktdw pozafinansowych. Efektem tych
dziatan bedzie wzrost liczby nowych, aktywnych partneréow oraz wzrost liczby
generowanych leadow. W obszarze inwestycji pozostaje réwniez integracja i rozwoj

systemu partnerskiego z aplikacjag Comperia Agent, dzieki czemu agenci korzystajacy z
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aplikacji na zasadzie licencji, bedgq mie¢ mozliwo$¢ generowania leadéw na produkty
pozabankowe oraz bankowe.

6..4 Wzrost skali dziatania

Skala dziatalnosci Grupy konsekwentnie rosnie dzieki podejmowaniu odpowiednich
nakfaddw inwestycyjnych i wysitkbw marketingowych. Wzrost sprzedazy jest mozliwy nie
tylko dzieki dziataniom organicznym, ale réwniez dzieki rosnacej skali dziatalnosci
programu partnerskiego ComperialLead.

Grupa we wrzes$niu 2014r. uruchomita poréwnywarke ustug operatoréw GSM, co jest
kolejnym krokiem do zwiekszania skali dziatalnosci i dywersyfikacji przychodéw. Dzieki
tej inwestycji Spdtka poszerza naturalne grono odbiorcow leaddw i reklamodawcéw o
spotki z branzy telekomunikacyjnej oraz producentow telefonow.

W segmencie ubezpieczeniowym Grupa konsekwentnie realizuje strategie wzrostu skali
dziatalnosci poprzez budowe wiasnej sieci agentéw oraz przede wszystkim dystrybucji
aplikacji Comperia Agent, ktéra jako rozwigzanie IT jest przeznaczone do szerokiego
grona multiagencji ubezpieczeniowych.

6..5 Poprawiajaca sie sytuacja makro i na rynku reklamy internetowej

W ocenie Zarzadu Spotki, pozytywne tendencje w polskiej i Swiatowej gospodarce, niskie
stopy procentowe oraz rosngce wydatki w kanale reklamy internetowej beda w duzym
stopniu wspiera¢ wyniki osiggane przez Spétke.

7. Transakcje z jednostkami powiazanymi

W I pétroczu 2014 roku Grupa byta strong transakcji z podmiotami powigzanymi, ktore
we wskazanym okresie lub w jego czesci posiadaty lub nadal posiadajg taki status.

Wykaz podmiotéw powigzanych, z ktéorymi Grupa zawierata umowy w 2014 roku:

e spotka zalezna od Spoétki (Comperia Ubezpieczenia)

7..1 Umowa Pozyczki z Comperia Ubezpieczenia Sp. z o.0.

W dniu 31 stycznia 2014 roku Comperia.pl S.A. podpisata umowe pozyczki ze spotkg
zalezng Comperia Ubezpieczenia Sp. z o.o0.

Zgodnie z umowg, Comperia.pl S.A. (,Pozyczkodawca”) udzielita Comperia
Ubezpieczenia (,Pozyczkobiorca”) pozyczki w wysokosci 1 300 000 zt, oprocentowanej na
5,00% w stosunku rocznym, w zwigzku z ubieganiem sie przez Pozyczkobiorce o
dofinansowanie na realizacje projektu ,Integracja systemu Centralny Rejestr Warunkdow
Ubezpieczen wnioskodawcy z systemami stuzacymi do sprzedazy ubezpieczen Partneréw"
(w ramach Dziatania 8.2 Wspieranie wdrazania elektronicznego biznesu typu B2B 8 osi
priorytetowej Spoteczenstwo informacyjne - zwiekszanie innowacyjnosci gospodarki

Programu Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka).
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Pozyczka zostata udzielona na okres od daty przekazania $rodkéw do dnia 31 grudnia
2016 roku. Pozyczkobiorca zwrdci kwote pozyczki wraz z odsetkami w dniu nastepnym po
dniu uptywu terminu sptaty lub w terminie wczesniejszym.

Poza ww. umowami Spotki wchodzace w sktad Grupy nie podpisywaty innych istotnych
umow z podmiotami powigzanymi na warunkach innych niz rynkowe.

8. Wybrane zdarzenia korporacyjne z okresu 1 stycznia - 30 wrzesnia 2014
roku

8..1 Emisja akcji serii F oraz debiut Spoétki na Gieldzie Papierow
Wartosciowych w Warszawie

W dniu 25 marca 2014 roku akcje Spotki Comperia.pl S.A. po raz pierwszy byty notowane
na gtéwnym parkiecie Gietdy Papierow Wartosciowych w Warszawie. Akcje Spotki zostaty
przeniesione z Alternatywnego System Obrotu NewConnect.

Przeniesieniu towarzyszyta publiczna emisja akcji serii F, ktdéra zakonczyta sie sukcesem i
przyniosta Spétce 11,5 min zt brutto wptywdw. Cena emisyjna akcji serii F wyniosta 20 zt
za jedna akcje.

Rada Nadzorcza i Zarzad

W dniu 25 czerwca 2014 roku Zwyczajne Walne Zgromadzenie Akcjonariuszy Spotki
powotato nastepujace osoby, jako cztonkow piecioosobowej Rady Nadzorczej Spoétki, na
nowaq trzyletnig kadencje rozpoczynajacq sie w dniu 25 czerwca 2014 roku:

1) Derek Alexander Christopher;

2) Marek Emanuel Dojnow;

3) Jacek tubinski;

4) Przemystaw Kruszynski;

5) Przemystaw Czuk.

Powyzej wskazani cztonkowie Rady Nadzorczej wchodzili w sktad Rady poprzedniej
kadencji.

W dniu 25 czerwca 2014 roku Rada Nadzorcza Spotki powotata na nowg trzyletnig
kadencje rozpoczynajacq sie w dniu 25 czerwca 2014 roku: Bartosza Michatka - jako
Prezesa Zarzadu; Karola Wilczko - jako Wiceprezesa Zarzadu. Powyzej wskazani
cztonkowie Zarzadu petnili te same funkcje w Zarzadzie poprzedniej kadencji.
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Rada Nadzorcza w dniu 8 pazdziernika 2014 r. dokonata (sposrod swoich czionkow)
wyboru Przewodniczacego Rady Nadzorczej - w osobie Pana Marka Dojnow, oraz
Wiceprzewodniczacego Rady Nadzorczej - w osobie Pana Derek Alexander Christopher;
beda oni petni¢ te funkcje w ramach kadencji Rady Nadzorczej rozpoczetej z dniem 25
czerwca 2014 roku.

W dniu 22 pazdziernika 2014 r. Spodtka otrzymata pismo zawierajgce oswiadczenie o
rezygnacji Pana Przemystawa Kruszynskiego z dniem 20 pazdziernika 2014 r. z petnienia
funkcji Cztonka Rady Nadzorczej Spotki; rezygnacja zostata uzasadniona powodami
osobistymi. Rada Nadzorcza w mozliwie krotkim terminie uzupetni sktad o nowego,
niezaleznego cztonka.

9. Kapitat i akcjonariat Comperia.pl S.A

9..1 Zmiana wysokosci kapitatu zakladowego Comperia.pl S.A.

W dniu 28 lutego 2014 roku Zarzad powzigt informacje o rejestracji w 27.02.2014 r.
przez Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie, XIII Wydziat Gospodarczy
Krajowego Rejestru Sadowego podwyzszenia kapitatu zaktadowego Spétki do kwoty
215.298,40 zt (dwiescie pietnascie tysiecy dwiescie dziewiecdziesigt osiem ziotych i
czterdziesci groszy). Do rejestru wpisano 575.000 akcji zwyktych na okaziciela serii F o
wartosci nominalnej 0,10 zt (dziesie¢ groszy) kazda oraz dokonano rejestracji zmian w
statucie Spétki (zmieniono §8 wust. 1 statutu). Wyzej wymienione akcje zostaty
wyemitowane w drodze emisji publicznej, ktéra spdtka przeprowadzita w lutym 2014
roku. Papiery te, wraz z pozostatymi akcjami na okaziciela, zadebiutowaty na rynku
gtdbwnym warszawskiej Gietdy w dniu 25 marca 2014 roku.

W dniu 25 kwietnia 2014 roku Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie, XIII
Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Saqdowego zarejestrowat podwyzszenie kapitatu
zaktadowego Spoétki do kwoty 215.789,1 zt , tj. o kwote 490,70 zt. Podwyzszenie miato
zwigzek z rejestracjq 4.907 akcji zwyktych na okaziciela serii D o wartosci nominalnej
0,10 zt (dziesie¢ groszy), ktore zostaty wyemitowane przez Spoétke i objete w ramach
realizacji programu opcji menedzerskich.
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9..2 Tabela 14: Akcjonariat Comperia.pl S.A.

Na dzien publikacji raportu, kapitat Spotki wynosi 215 789,1 zt i dzieli sie na 685 717
akcji serii A (akcje imienne uprzywilejowane w gtosach 2 do 1), 404 703 akcji serii A
(akcje na okaziciela), 124 080 akcji serii B (akcje na okaziciela), 121 450 akcji serii C
(akcje na okaziciela), 26 041 akcji serii D (akcje na okaziciela) i 220 900 akcji serii E oraz
575.000 akcji serii F o wartosci nominalnej 0,10 zt kazda. Ogdlna liczba akcji wynosi

2 157 891.
Akcjonariusz Liczba akcji Liczba gtosow lll(g:ii:;;z ";C'I:;Z'c:'v
Talnet Holding Limited 352 239 697 239 16,32% 24,52%
Fidea (Cyprus) Holding Limited 346 702 687 419 16,07% 24,17%
Bartosz Michatek 187 576 187 576 8,69% 6,60%
Karol Wilczko 181 207 181 207 8,40% 6,37%
Pozostali* 1090 167 1090 167 50,52% 38,34%

* w tym fundusze inwestycyjne reprezentowane przez TFI Investors S.A., w przypadku ktérych mozna przypuszczaé, ze nadal
posiadajq akcje Spotki w liczbie stanowiacej co najmniej 5% ogdlnej liczby gtoséw na WZA, co przektadatoby sie wdwczas na co
najmniej 142.180 akcji uprawniajacych do takiej samej liczby gtoséw na WZA i zapewniajacych 6,58% udziatu w kapitale
zakfadowym (zgodnie z ostatnio przekazanym Spodtce zawiadomieniem z dnia 10 stycznia 2014 r., a wiec w okresie przed
rejestracjg 575.000 akcji nowej emisji serii F oraz 4907 akcji nowej emisji serii D, fundusze te posiadaty 126.900 akcji Spotki
reprezentujacych 8,04% udziatu w kapitale zaktadowym oraz uprawniajacych do 126.900 gtoséw stanowiacych 5,61% ogodlnej
liczby gtoséw na WZA; do dnia dzisiejszego Spétka nie otrzymata zawiadomienia od TFI Investors S.A. o zmianie tego stanu
posiadania).
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10. Informacje dotyczace osob zarzadzajacych i nadzorujacych

10..1 Tabela 15: Liczba akcji posiadanych przez osoby zarzadzajace Ilub
nadzorujace Comperia.pl S.A. na dzien publikacji raportu.:

Akcionariusz Posiadane udziat w udziat w
1 akcje kapitale gtosach
Bartosz Michatek 187 576 8,69% 6,60%
Karol Wilczko 181 207 8,40% 6,37%
Marek Dojnow poprzez Fidea (Cyprus) 346 702 16.07% 24.17%
Holding Limited ! !
Szymon Fiecek 15 000 0,70% 0,53%

10..2 Tabela 16: Zmiana liczby akcji posiadanych przez osoby zarzadzajace lub

nadzorujace Comperia.pl S.A. w okresie od 1 stycznia 2014 roku do dnia
publikacji raportu.:

Posiadane akcje

Posiadane akcje
przed zmiang

po zmianie

Akcjonariusz Zmiana akcji

Bartosz Michatek 191 500 -3924 187 576

Karol Wilczko 186 000 -4 793 181 207

Marek Dojnow poprzez

Fidea (Cyprus) Holding 336 985 9717 346 702
Limited

11. Postepowania sadowe

Grupa w raportowanym okresie nie byta strong zadnych postepowan sadowych ani
administracyjnych.
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12. Umowy kredytowe, poreczenia, gwarancje i inne umowy

12..1 Pozyczki, gwarancje i poreczenia

W dniu 31 stycznia 2014 roku Comperia.pl S.A. podpisata umowe pozyczki ze spotka
zalezng Comperia Ubezpieczenia Sp. z 0.0.

Zgodnie z umowg, Comperia.pl S.A. (,Pozyczkodawca”) udzielita Comperia Ubezpieczenia
(,Pozyczkobiorca”) pozyczki w wysokosci 1 300 000 zt, oprocentowanej na 5,00% w
stosunku rocznym, w zwigzku z ubieganiem sie przez Pozyczkobiorce o dofinansowanie
na realizacje projektu ,Integracja systemu Centralny Rejestr Warunkéw Ubezpieczen
whnioskodawcy z systemami stuzgcymi do sprzedazy ubezpieczen Partnerow" (w ramach
Dziatania 8.2 Wspieranie wdrazania elektronicznego biznesu typu B2B 8 osi priorytetowej
Spofeczenstwo informacyjne - zwiekszanie innowacyjnosci gospodarki Programu
Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka).

Pozyczka zostata udzielona na okres od daty przekazania srodkéw do dnia 31 grudnia
2016 roku. Pozyczkobiorca zwréci kwote pozyczki wraz z odsetkami w dniu nastepnym po
dniu uptywu terminu sptaty lub w terminie wczesniejszym.

12..2 Umowy zawierane pomiedzy akcjonariuszami

Zarzad nie posiada wiedzy na temat jakichkolwiek umoéw zawartych pomiedzy
akcjonariuszami Grupy.

13. Czynniki ryzyka i zagrozenia

Ponizej Zarzad przedstawia najwazniejsze czynnik ryzyka zwigzane =z
dziatalnoscia Grupy w pozostalych miesiacach roku obrotowego 2014

¢ Ryzyko zwiazane z og6lna sytuacja makroekonomiczna

Ogdlna sytuacja makroekonomiczna w Polsce ma znaczacy wptyw na dziatlalnos¢  Grupy,
w szczegdlnosci na popyt na ustugi $wiadczone przez Grupe. Do najwazniejszych czynnikow
makroekonomicznych majacych wptyw na dziatalno$¢ Grupy mozna zaliczyé: dynamike PKB, inflacje, poziom
stop procentowych, dynamike poziomu wynagrodzen, bezrobocie. Wymienione czynniki maja wptyw na popyt
na poszczegdlne rodzaje produktéw finansowych, ktérych poréwnywanie oferuje Grupa. W przypadku
pojawienia sie mniejszego popytu na poszczegdlne produkty finansowe, liczba uzytkownikéw poréwnywarek
prowadzonych przez Grupe moze ulec zmniejszeniu, co potencjalnie moze mie¢ wptyw na mniejsze kontrakty na
kampanie reklamowe (wizerunkowe oraz efektywnosciowe) zawierane ze Grupe przez jej klientdw (np. banki).
Moze to negatywnie wpltynaé na wyniki finansowe generowane przez Grupe.

¢ Ryzyko zwiazane z koniunktura na rynku bankowym

Najbardziej istotnym typem klientéw dla dziatalnosci Grupy sa banki oraz domy mediowe, petnigce role
posrednikdw pomiedzy bankami a Grupa. Sytuacja na rynku bankowym ma wiec bardzo istotne znaczenie dla
dziatalnosci Grupy. Koniunkture na rynku bankowym mozna rozpatrywa¢ biorac pod uwage co najmniej dwa
aspekty. Pierwszy aspekt to kondycja finansowa bankdéw. Drugi - poziom rynkowych stép procentowych.

Kondycja finansowa bankéw ma istotny wptyw na dziatalno$¢ Grupy, poniewaz w okresach, gdy banki znajduja,
sie w gorszej sytuacji finansowej, dziatalnos¢ marketingowa bankéw jest jednym z obszaréw ich dziatalnosci, w
zakresie ktorego stosunkowo tatwo jest ograniczy¢ wydatki. W okresach, gdy sytuacja finansowa bankdw jest
relatywnie gorsza i istnieje presja na obnizanie kosztéw, Zarzady bankéw mogg podjac¢ decyzje o zmniejszeniu
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budzetéw na kampanie reklamowe, w tym na kampanie wizerunkowe i efektywnosciowe stanowiace zrddto
przychoddéw Grupy.

Drugim aspektem wptywajacym na koniunkture na rynku bankowym jest poziom rynkowych stép
procentowych. W okresach, gdy poziom rynkowych stdp procentowych jest relatywnie wysoki, maleje sktonnos¢
konsumentéw oraz podmiotow gospodarczych do zaciggania kredytdw, co przektada sie na mniejsze
zainteresowanie poréwnywaniem produktéow kredytowych przez uzytkownikdw portali prowadzonych przez
Grupe i jednoczesnie na nizsze przychody generowane przez Grupe w tym segmencie dziatalnosci. Jednoczesnie
w okresie tym rosnie zainteresowanie produktami lokacyjnymi, co przektada sie na wiekszg aktywnosc
marketingowa bankéw w tym segmencie ich dziatalnosci, a tym samym na wieksze kontrakty pomiedzy
bankami, a Grupa na reklame efektywnosciowq oraz wizerunkowa w tym segmencie. W przypadku, gdy poziom
rynkowych stép procentowych jest relatywnie niski, sytuacja jest odwrotna. Wiekszym zainteresowaniem cieszg
sie kredyty, a mniejszym produkty lokacyjne. Przektada sie to réwniez na typ kontraktéw zawieranych przez
Grupe z bankami oraz na zrddfa generowanych przez Grupe przychoddw.

¢ Ryzyko zwiazane z koniunkturg na rynku ubezpieczen

W sierpniu 2012 roku Grupa rozpoczeta dziatalnos¢ na rynku ubezpieczen poprzez uruchomienie poréwnywarki
ubezpieczen online. Zgodnie ze strategig, Grupa planuje w znacznie szerszym zakresie by¢ obecna na rynku
ubezpieczeniowym. W zwigzku z rozpoczeciem dziatalnosci przez Grupe w sektorze ubezpieczeniowym istnieje
ryzyko zwigzane z koniunkturg na rynku ubezpieczeniowym. W szczegdlnosci w okresach mniejszego popytu na
produkty ubezpieczeniowe istnieje ryzyko zmniejszenia wartosci kontraktéw na wizerunkowe i efektywnosciowe
kampanie reklamowe zamawiane przez ubezpieczycieli i realizowane za posrednictwem portalu Comperia.pl.
Mniejszy popyt na produkty ubezpieczeniowe wptynalby rowniez na ograniczenia sprzedazy ubezpieczen
zarobwno w segmencie sprzedazy ubezpieczen online, jak i w segmencie tradycyjnej sprzedazy produktéw
ubezpieczeniowych poprzez agentéw. Nalezy jednak zaznaczy¢, ze rynek ubezpieczen jest stosunkowo stabilny i
w mniejszym stopniu podlega wahaniom koniunkturalnym niz inne segmenty rynku finansowego. Wynika to
m.in. z obligatoryjnego charakteru czesci ubezpieczen (np. ubezpieczenia komunikacyjne OC).

¢ Ryzyko zwiazane z rozwojem rynku reklamy internetowej

Przychody Grupy pochodza gitdéwnie z kontraktéw zawieranych z bankami oraz domami mediowymi na
przeprowadzanie wizerunkowych oraz efektywnosciowych kampanii reklamowych poprzez witryny internetowe
zarzadzane przez Grupe. Istnieje ryzyko zwigzane z rozwojem rynku reklamy internetowej, w szczegdlnosci
ryzyko zmniejszenia sie wartosci rynku reklamy internetowej. Zgodnie z raportem ,IAB/PwC AdEx 2014'H1”, w
pierwszym poétroczu 2014 r. wartos¢ cyfrowej reklamy w Polsce przekroczyta 1,25 miliarda ztotych. Wydatki na
reklame online wzrosty o 5,7% wzgledem analogicznego okresu poprzedniego roku, co przekfada sie na
dodatkowe 67 milionéw. W 2007 roku wartos¢ rynku reklamy internetowej w Polsce wynosita 0,7 mlid zt, co
oznacza, ze srednioroczne tempo wzrostu tego rynku w latach 2007-2013 wyniosto 21,9%. Rok 2013, kiedy to
dynamika wartosci tego rynku wyniosta 10,1%, pokazat, ze rynek ten staje sie coraz bardziej dojrzaty. W roku
2013 wartosc¢ rynku reklamy internetowej wyniosta 2,43 mld zt. Z analizy wartosci rynku reklamy internetowej
wedtug branz wynika, ze w pierwszej potowie roku 2014 roku branza finansowa miata 13% udziat w rynku
reklamowym. W 2013 i 2012 r roku ten udziat wynosit 14%,

Warto jednak podkresli¢, ze zgodnie z ,Raportem o rynku reklamy 2014 przygotowanym przez Starlink, rynek
reklamy w sektorze finansowym odczut 7% spadek. Spadek wydatkéw sektora finanse nie budzi optymizmu co
do kolejnych kwartatéw, cho¢ dobrym sygnatem jest ozywienie na rynku nieruchomosci - powinno ono
skutkowa¢ wzrostem komunikacji produktow kredytowych. Ponadto banki podkreslaja w komunikacji swoje
mobilne atuty. Autorzy przekonujg, ze stabilny poziom wydatkéw na reklame bedzie utrzymywat segment
ubezpieczen, bowiem firmy z tej branzy starajq sie o pozyskanie nowych klientow i podniesienie jakosci obstugi
obecnych. Zdaniem autoréow raportu ,,IAB/PWC AdEx 2014'01”, jezeli PKB bedzie sie dalej umacniac i sytuacja
polityczno-gospodarcza w Polsce i regionie bedzie sprzyjajaca, rok 2014 powinien przetozy¢ sie na kolejny
dwucyfrowy wzrost wartosci rynku reklamowego w Internecie, (moze przekroczy¢ nawet 2,7 miliarda ztotych).
Biorac pod uwage powyzsze trendy, mozna zauwazy¢, ze ryzyko zwigzane z rozwojem rynku reklamy
internetowej w Polsce istnieje, lecz jest ono mate. Prognozy dotyczace dynamiki rozwoju wartosci tego rynku
przewiduja jego dalszy wzrost, lecz w mniejszym tempie niz to bylo historycznie - rynek ten staje co$ coraz
bardziej dojrzat.

e Ryzyko zwigzane z konkurencja

Grupa dziata na rynku reklamy, w segmencie internetowej reklamy efektywnosciowej oraz wizerunkowej dla
branzy finansowej. Ponadto, strategia Grupy przewiduje rozpoczecie dziatalnosci polegajacej na sprzedazy
ubezpieczen zaréwno w modelu ,direct” poprzez Internet, jak i w modelu tradycyjnym poprzez agentow
ubezpieczeniowych. W zakresie dziatalnosci Grupy na rynku internetowej reklamy efektywnosciowej dla branzy
finansowej najbardziej znaczacymi konkurentami Grupy sg inne poréownywarki finansowe dziatajace w Polsce 29
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takie jak ,ebroker.pl” czy ,Totalmoney.pl”. Jednym z narzedzi mogacych stuzy¢ do oceny popularnosci stron
internetowych jest portal ,Alexa.com” bedacy wtasnoscia Alexa Internet Inc., Grupy zaleznej Amazon.com, Inc.
~Alexa.com” dokonuje szczegotowych pomiardéw ruchu internetowego na popularnych stronach internetowych i
na tej podstawie tworzy ranking stron internetowych na $wiecie oraz w danym kraju. W ocenie Zarzadu Grupy
wieksza popularnos¢ portalu ,Comperia.pl” niz konkurencyjnych portali internetowych wynika z najdiuzszej
historii dziatalnosci ,,Comperia.pl” sposrdod polskich poréwnywarek finansowych i wiekszg rozpoznawalnoscig
marki, a takze z lepszego pozycjonowania w wynikach wyszukiwania wyszukiwarek internetowych. Ryzyko
zwigzane z konkurencjg ze strony portali o tematyce finansowej takich jak ,bankier.pl” czy ,money.pl” i ich
programoéw partnerskich Zarzad Grupy ocenia jako umiarkowane, gtownie ze wzgledu na mniejsza
funkcjonalnos$¢ i ograniczony zakres znajdujacych sie na tych portalach sekcji dotyczacych poréwnywania
produktow finansowych. Istnieje rowniez potencjalne ryzyko zwigzane z mozliwoscia wejscia na rynek
internetowych poréwnywarek finansowych potentata w branzy wyszukiwarek — Grupy Google. Gogole prébowat
wejs¢ na rynek internetowych poréwnywarek finansowych w Wielkiej Brytanii poprzez przejecie w marcu 2011
roku portalu ,BeatThatQuote.com” za 37,7 min GBP. Poréwnywarka ta zostata nastepnie zintegrowana ze
strukturami przegladarki ,Google” a jej nazwe zmieniono na ,Google Advisor”. ,,Google Advisor” w dalszym
ciggu dziata jednak tylko w Wielkiej Brytanii, a jego dziatalno$¢ nie zagrozita wiodacej pozycji portalu
~MoneySuperMarket.com”, ktory jest najwiekszym i najpopularniejszym portalem w Wielkiej Brytanii
oferujagcym poréwnywanie produktow finansowych.

Istnieje rowniez ryzyko zwigzane z konkurencjg w segmencie, w ktorym Grupa rozpoczeta dziatalnos¢ tj. w
segmencie sprzedazy ubezpieczen. Nalezy jednak podkresli¢, ze do tej pory zaden z podmiotéw dziatajacych na
rynku sprzedazy produktow ubezpieczeniowych nie funkcjonuje w oparciu o aplikacje umozliwiajacq
poréownywanie ofert towarzystw ubezpieczeniowych i jednoczesnie po zdecydowaniu sie przez klienta na jedng z
ofert umozliwiajaca zakup tej oferty poprzez aplikacje. Grupa chce stworzy¢ na rynku sprzedazy ubezpieczen w
Polsce nisze rynkowa, w ktérej w chwili obecnie nikt nie jest obecny. Jednym z czynnikdw ryzyka zwigzanych z
konkurencjg w tym zakresie jest pojawienie sie innych podmiotéw, ktdre rowniez bedg chciaty by¢ obecne na
tym rynku.

¢ Ryzyko zwiazane ze zmianami regulacji prawnych w tym przepis6w prawa podatkowego

Zagrozeniem dla stabilnosci i rozwoju dziatalnosci gospodarczej Grupy mogg byc¢ niektore zmiany regulacji
prawnych w Polsce. Za szczegdlnie istotne nalezy uznac przepisy ksztattujgce system podatkowy, ktore ulegajq
czestym modyfikacjom. Niekorzystne z punktu widzenia Grupy zmiany regulacji prawnych mogga spowodowac
zmniejszenie uzyskiwanych przychodéw badz wzrost kosztow. Po stronie Grupy zachodzi w zwigzku z tym
konieczno$¢ ponoszenia kosztdw zwigzanych z monitorowaniem zmian legislacyjnych oraz dostosowywania
dziatalnosci do zmieniajacych sie regulacji, w szczegdlnosci podatkowych. Zmiany w niektérych przepisach
mogg wigza¢ sie z problemami interpretacyjnymi, niekonsekwentnym orzecznictwem sadéw oraz
niekorzystnymi interpretacjami przyjmowanymi przez organy administracji publicznej, co w konsekwencji moze
utrudnia¢ realizacje dtugoterminowych celéw strategicznych oraz powodowac trudnosci w ocenie skutkow
przysztych zdarzen czy decyzji.

. Ryzyko zwigzane z istotng zmiana mechanizméw pozycjonowania i prezentacji witryn
w wyszukiwarkach internetowych

Zadaniem wyszukiwarek internetowych jest pomoc konsumentom - uzytkownikom Internetu -
w odnalezieniu przez nich poszukiwanych informacji, znajdujacych sie na stronach internetowych podmiotow
plasujacych swoje strony w wyszukiwarce. Aby zaprezentowac internaucie najpetniejsze
z mozliwych wyniki wyszukiwania, funkcjonujace wyszukiwarki na biezaco opracowujg nowe mechanizmy i
algorytmy selekcji, sortowania i prezentacji danych. Kazda zmiana algorytmdéw powoduje zmiane hierarchii
prezentowanych stron www, co ma niebagatelny wptyw na liczbe uzytkownikéow odwiedzajacych poszczegdlne
strony. Nie mozna wykluczy¢ sytuacji, iz algorytmy serwisow wyszukiwawczych zmienig sie w sposob, ktéry
spowoduje zmniejszenie sie liczby uzytkownikdw witryn Grupy, co moze spowodowac zmniejszenie rentownosci,
bowiem bedzie wymagato wiekszych naktadéw na promocje (koszty ponoszone przez Grupe wzgledem
wyszukiwarek za wyswietlanie witryn Grupy w wyrdznionej sekcji). Mimo nieznacznego prawdopodobienstwa,
nie mozna réwniez wykluczy¢ sytuacji, iz z uwagi na btad badz awarie lezacq po stronie Grupy badz jej
ustugodawcow, dane Grupy zostang catkowicie badZz w znacznym stopniu usuniete z wynikdw wyszukiwania
danej wyszukiwarki, badz tez wyszukiwarka przestanie funkcjonowac. Czasowe lub state wyeliminowanie danej
witryny z wynikdw wyszukiwania danej wyszukiwarki lub tez przesuniecie danej witryny na odlegte miejsce w
wynikach wyszukiwania danej przegladarki mogg réwniez mie¢ miejsce w wyniku niezgodnych z wytycznymi
wyszukiwarek dziatan pracownikéw witryn internetowych, ktére zmierzaja do jak najkorzystniejszego
pozycjonowania danej witryny w wynikach wyszukiwania wyszukiwarek internetowych. Nalezy réwniez
zaznaczy¢, ze rynek wyszukiwarek internetowych jest zdominowany przez wyszukiwarke ,Google”. Zarzad
szacuje, ze w Polsce ok. 95% uzytkownikow Internetu korzysta
z wyszukiwarki ,Google”. Rodzi to dodatkowe ryzyko zwigzane z uzaleznieniem dziatalnosci Grupy od zasad
funkcjonowania tej wyszukiwarki internetowej.
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Grupa dazy do zminimalizowania ryzyka zwigzanego ze zmiang mechanizméw pozycjonowania
i prezentacji witryn w wyszukiwarkach internetowych poprzez:

— zwiekszanie liczby posiadanych portali - Grupa stworzyta portale wyspecjalizowane w analizie
konkretnej kategorii produktow finansowych. Oprocz portalu ,,Comperia.pl”, poréwnujacego zaréwno
produkty lokacyjne, kredytowe, jak i ubezpieczeniowe, Grupa posiada réowniez portal ,ehipoteka.com”
specjalizujacy sie w porownywaniu kredytéw hipotecznych, portal ,Kontoteka” specjalizujacy sie w
poréwnywaniu kont bankowych, portal ,Autoa.pl” specjalizujacy sie w poréwnywaniu kredytéw na
zakup oferowanych na tej witrynie samochodéw oraz portal ,Banki.pl”, pozwalajacy na lokalizacje
placowek bankowych i bankomatéw oraz poréwnywanie ofert roznych bankoéw. Dzieki posiadaniu przez
Grupe zdywersyfikowanego portfela marek poréwnywarek finansowych, zmniejsza sie ryzyko
uzaleznienia Grupy od wyszukiwarek internetowych (w przypadku posiadania jednej witryny
uzaleznienie to jest wieksze) oraz zwieksza prawdopodobienstwo trafienia internauty na portal bedacy
w  posiadaniu  Grupy (np. w przypadku poszukiwania przez internaute informacji
0 najatrakcyjniejszych kontach bankowych na rynku w wynikach wyszukiwania wyszukiwarki pojawi sie
portal ,Comperia.pl”, ,Kontoteka”, jak i ,Banki.pl”);

- rozwijanie programu partnerskiego ,ComperiaLead”. Program ,ComperiaLead” polega na udostepnieniu
przez Grupe wiascicielom witryn internetowych oprogramowania, w celu stworzenia przez nich na
swoich stronach internetowych sekcji prezentujacej porownania produktow finansowych. Sekcje te sg
firmowane przez marke ~Comperia” oraz koherentne kompatybilne
z poréwnywarkami produktow finansowych, ktoére sa dostepne na portalu ,Comperia.pl”.
W przypadku zdecydowania sie przez internaute na wybrang oferte produktu finansowego
i pozostawieniu przez niego swoich danych kontaktowych, Grupa dzieli sie wynagrodzeniem, ktére
otrzymuje z tego tytutu od sprzedawcy danego produktu finansowego (zazwyczaj
w proporcji 50/50). Wsréd partneréow programu ,ComperiaLead” znajdujq sie tak znane serwisy, jak
~Wyborcza.biz”, ,,Onet.pl” ,Forbes.pl”, czy wp.pl. Dzieki programowi ,ComperiaLead”, internauci moga
korzysta¢ z poréwnywarek nie tylko na portalach stworzonych przez Grupe, ale réwniez na portalach
partneréw programu ,ComperiaLead”. Ogranicza to ryzyka uzaleznienia portali Grupy od wynikow
wyszukiwania wyszukiwarek internetowych;

- Sciste przestrzeganie wytycznych wyszukiwarek internetowych. Wyszukiwarki internetowe regularnie
dystrybuujg wytyczne, w jaki sposéb mozna pozycjonowac witryny internetowe, aby znalazty sie
wysoko w wynikach wyszukiwania wyszukiwarek internetowych. W wyniku pozycjonowania strony w
sposOb niezgodny z wytycznymi, dana witryna moze zosta¢ usunieta z wynikdw wyszukiwania lub
przesunieta na dalsze pozycje w wynikach wyszukiwania. Grupa w sposob bardzo Scisty stosuje sie do
wytycznych dystrybuowanych przez wyszukiwarki internetowe, ograniczajac tym samym ryzyka
zwigzane z pozycjonowaniem strony;

- nabywanie miejsca w ptatnych sekcjach wynikdéw wyszukiwania. Jednym z kosztéw Grupy jest koszt
ponoszony wzgledem wyszukiwarek za pozycjonowanie portali Grupy
w ptatnych, wyrdznionych sekcjach wyszukiwarki. Dzieki tym dziataniom Grupa ma wieksza kontrole
nad pozycjonowaniem sie w wynikach wyszukiwania wyszukiwarek internetowych.

e Ryzyko awarii sprzetu lub wystapienia bledéw w oprogramowaniu

Ze wzgledu na charakter dziatalnosci Grupy, narazona jest ona na ryzyko awarii sprzetu lub ujawnienia sie
krytycznych btedéw oprogramowania. W przypadku wystapienia takich zdarzen ilos¢ uzytkownikéw na portalach
internetowych Grupy moze zmaleé, a w skrajnym przypadku, caty mechanizm funkcjonowania Grupy moze
przejsciowo przesta¢ funkcjonowac. Takie zdarzenia mogg mie¢ bezposredni wptyw na pogorszenie sie wynikow
finansowych Grupy.

Grupa minimalizuje to ryzyko poprzez umieszczanie serwiséw internetowych na serwerach renomowanych firm.
Ponadto Grupa posiada wiasny zesp6t programistéw, ktory na biezagco moze reagowac na wystepujace btedy w
oprogramowaniu.

e Ryzyko zwigzane z sezonowoscia przychodow

W dziatalno$ci Grupy mozna zaobserwowac zjawisko sezonowosci generowanych przychodéw. Grupa osigga
wyzsze przychody w II oraz IV kwartale roku, nizsze zas w I i III kwartale roku. Jest to zjawisko typowe dla
catej branzy reklamowej. Wyzsze nakfady podmiotdw na reklame w II i IV kwartale roku kalendarzowego
wynikajq z wiekszej aktywnosci podmiotéw dziatajacych na rynku nieruchomosci i rynku ,consumer finance” w
tych okresach, a takze z intensyfikacji kampanii reklamowych w okresach $wigt Bozego Narodzenia oraz $wiat
Wielkanocnych. Mniejsze nakfady na reklame w I kwartale roku zwigzane sg z wygaszaniem kampanii
reklamowych po intensywnych dziataniach promocyjnych zwigzanych ze $wietami Bozego Narodzenia oraz
Nowym Rokiem, a takze wynikaja z tego, ze w tym czasie ustalane sg nowe budzety reklamowe na nastepny
rok. Mniejsze naktady na reklame w III kwartale roku sg edektem przypadajacego wtedy okresu wakacyjnego.
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Zarzad minimalizuje ryzyko zwigzane z sezonowoscig przychodéw poprzez odpowiednie zarzadzanie ptynnoscig
finansowg

¢ Ryzyko uzaleznienia od kluczowych klientow

Kluczowymi klientami Grupy sa banki, ktdre najczesciej poprzez agencje reklamowe zamawiajg
u Grupy reklamowe kampanie efektywnosciowe wspierane reklamami wizerunkowymi. Struktura klientéw Grupy
jest stosunkowo zdywersyfikowana, a w jej sktad wchodzi wiekszo$¢ dziatajagcych w Polsce bankéw oraz agencji
reklamowych wspotpracujacych z bankami. W pierwszym trzech kwartatach 2014 roku byto 5 klientow, ktérzy
wygenerowali tacznie 6,3 min przychoddw ze sprzedazy. Zarzad Grupy ocenia ryzyko uzaleznienia od
kluczowych klientéw jako relatywnie niskie. Banki, bezposrednio lub poprzez agencje reklamowe, zamawiajq,
kampanie efektywnosciowe w zdecydowanej wiekszosci dziatajacych na rynku pordwnywarek finansowych.
Ryzyko zrezygnowania z ustug Grupy na rzecz innych porownywarek finansowych jest wiec ograniczone. Ryzyko
ograniczenia bazy klientow jest, w ocenie Zarzadu, relatywnie niskie, z uwagi na fakt ze prawie wszystkie
dziatajace na polskim rynku banki korzystajg z tej formy pozyskiwania klientow.

e Ryzyko niepowodzenia realizacji strategii rozwoju Grupy

Strategia Grupy zaktada zwiekszanie pozyskiwanego ruchu internetowego oraz maksymalizacje wskaznika
konwersji, stworzenie ogdlnopolskiej multiagencji ubezpieczeniowej oraz rozpoczecie dziatalnosci w zakresie
sprzedazy ubezpieczen, w tym sprzedaz nowatorskiej aplikacji ComperiaAgent, rozszerzenie portfela
oferowanych ustug, a takze rozwdj programu partnerskiego ,ComperiaLead”. Realizacja strategii Grupy jest
zwigzana z okreslonymi ryzykami. W zakresie zwiekszania pozyskiwanego ruchu internetowego oraz
maksymalizacji wskaznika konwersji istnieje ryzyko, ze planowane przedsiewziecia, takie jak rozpoczecie
reklamowej kampanii telewizyjnej czy zwiekszenie wydatkow na inne zrédta ogladalnosci i leaddw, nie przyniosg
oczekiwanych efektow. Istniejq réwniez ryzyka zwigzane z planami Grupy polegajacymi na stworzeniu
ogdlnopolskiej multiagencji ubezpieczeniowej oraz rozpoczeciu dziatalnosci w zakresie sprzedazy ubezpieczen.
W szczegoélnosci istnieje ryzyko, ze Spotce nie uda sie zbudowaé zespotu agentow ubezpieczeniowych. Grupa
zamierza ograniczy¢ to ryzyko poprzez zaoferowanie agentom atrakcyjnych prowizji, dostepu do potencjalnych
klientdw, ktdrzy szukajq najkorzystniejszych ofert ubezpieczeniowych na portalach internetowych Grupy,
a takze poprzez zaoferowanie agentom mozliwosci pracy w oparciu o nowatorska aplikacje informatyczna.

Istnieje takze ryzyko ze mimo podpisanych umoéw z multiagencjami na wdrozenie aplikacji ComperiaAgent,
Grupie nie uda sie z sukcesem wdrozy¢ zaplanowanej liczby aplikacji.

Grupa identyfikuje rowniez ryzyka zwigzane z rozszerzeniem portfela oferowanych produktéow o poroéwnywarki
ofert operatorow telefonii komdrkowej, dostawcow pradu, dostawcéw Internetu, dostawcow telewizji kablowej
oraz firm $wiadczacych ustugi wynajmu samochodoéw. W szczegdlnosci, istnieja ryzyka zwigzane
z technologicznymi  aspektami  stworzenia poréwnywarek produktéw niefinansowych, a takze
z gotowoscig nowych partnerow biznesowych do podjecia wspotpracy. W ocenie Zarzadu Grupy gtdwne ryzyko
zwigzane z rozwojem programu partnerskiego ,ComperiaLead” polega na ewentualnej mniejszej niz zakfada sie
gotowosci do wspotpracy docelowej grupy partneréw programu ,ComperiaLead Mobile” (wersja na urzadzenia
mobilne) tj. studentéw, posrednikow finansowych i innych grup zawodowych. Istnieje réwniez ryzyko
zwigzane z ewentualng mniejszg niz zaktadana popularnoscig programu partnerskiego w wersji na urzadzenia
mobilne. Istnieje réwniez ryzyko zwigzane z realizacje strategii Grupy w zakresie rozszerzenia portfela
oferowanych ustug IT. Dotychczas Grupa $wiadczyta ustugi IT polegajace gtéwnie na podnajmie zasobdw IT.
Strategia Grupy zaktada generowanie przychodow z ustug IT polegajacych m.in. na wdrozeniach stosowanych
przez Grupe technologii informatycznych w bankach i towarzystwach ubezpieczeniowych. Istnieje ryzyko braku
pojawienia sie popytu na tego typu ustugi IT, a tym samym ryzyko braku generowania przez Grupe przychodéw
z tak rozumianych ustug IT.

Z uwagi na relatywnie krotkq historie dziatalnosci Grupy, a takze na wczesny etap rozwoju rynku reklamy
internetowej w Polsce w poréwnaniu np. do niektérych panstw Europy Zachodniej lub Stanéw Zjednoczonych
Ameryki Pétnocnej, istnieje ryzyko, iz model biznesowy Grupy nie sprawdzi sie na polskim rynku zgodnie z
oczekiwaniami Grupy, co w rezultacie moze negatywnie przetozy¢ sie na osiggane przez Grupe wyniki
finansowe.

¢ Ryzyko zwiazane ze wzrostem skali dziatalnosci

Grupa znajduje sie w fazie dynamicznego wzrostu. Szybko rosnaca skala dziatalnosci wymaga coraz wiekszego
wysitku organizacyjnego. Nie mozna wykluczy¢ ryzyka, ze dalszy rozwdj Grupy bedzie napotykat na coraz
wieksze bariery zwigzane z zarzadzaniem rozrastajacq sie organizacja.

Grupa ogranicza to ryzyko poprzez ciggte podejmowanie dziatan zmierzajacych do automatyzacji procesow
wystepujacych w przedsiebiorstwie. Na koniec wrzesnia 2014 roku Grupa zatrudniata 58 pracownikow, w
poréwnaniu do 33 0s6b zatrudnionych na koniec wrzesnia2013r.

Na wzrost skali dziatalnosci wptynie réwniez realizacja strategii Grupy w zakresie stworzenia ogdlnopolskiej 32
multiagencji ubezpieczeniowej. Intencjg Grupy jest ograniczenie ryzyka dotyczacego wzrostu skali dziatalnosci
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zZwigzanego z tworzeniem ogolnopolskiej multiagencji ubezpieczeniowej poprzez wytworzenie i wdrozenie
unikalnych rozwigzan informatycznych w zakresie wsparcia sprzedazy i zarzadzania siecig agentow.

e Ryzyko zwiazane z prowadzeniem prac rozwojowych

W ocenie Zarzadu, sukces podmiotow dziatajacych na rynkach zwigzanych z siecig Internet w znacznym stopniu
jest uzalezniony od innowacyjnosci tych podmiotéw i ich zdolnosci do ciggtego rozwoju. W zwigzku z tym Grupa
prowadzi ciagte prace nad doskonaleniem posiadanego portfela produktow i ustug. Koszty zwigzane z
prowadzonymi pracami rozwojowymi sg ujmowane w bilansie w pozycji ,wartosci niematerialne i prawne”, jako
,wartosci niematerialne i prawne w toku wytwarzania” (do czasu zakonczenia prac nad danym projektem
rozwojowym) oraz jako ,prace rozwojowe” (po ukonczeniu prac nad danym projektem rozwojowym), a
nastepnie amortyzowane. Zarzad Grupy identyfikuje dwa kluczowe ryzyka zwigzane z prowadzeniem prac
rozwojowych.

Pierwsze ryzyko polega na ewentualnym zaprzestaniu prac nad danym projektem rozwojowym w przypadku,
gdy prace nad projektem nie koncza sie sukcesem. W przypadku takiej sytuacji tworzy sie odpis aktualizujacy
warto$¢ ,wartosci niematerialnych w toku wytwarzania”, co wptywa negatywnie na wynik finansowy
generowany przez Grupe w danym okresie.

Drugie ryzyko zwigzane z prowadzeniem prac rozwojowych materializuje sie w sytuacji, gdy, po zakonczeniu
prac nad danym projektem rozwojowym, powstaty produkt nie dopasowuje sie do oczekiwan finalnego odbiorcy.
W takim przypadku tworzy sie odpis aktualizujacy wartos¢ ,prac rozwojowych” co wptywa negatywnie na wynik
finansowy generowany przez Grupe w danym okresie.

14. Wskazanie posiadaczy wszelkich papierow wartosciowych, ktére daja
specjalne uprawnienia kontrolne

Akcje imienne serii A pozostajace w posiadaniu Talnet Holding Limited oraz Fidea
(Cyprus) Holding Limited sg uprzywilejowane co do gtosu w stosunku 2:1.

15. Wskazanie wszelkich ograniczen odnos$nie do wykonywania prawa gtosu

Zarzad nie posiada informacji o jakichkolwiek ograniczeniach w wykonywaniu prawa
gtosu z akcji Grupy.

16. Wskazanie wszelkich ograniczen dotyczacych przenoszenia prawa
wlasnosci papierow wartosciowych Emitenta

Talnet Holding, Fidea Capital, Bartosz Michatek i Karol Wilczko zawarli z IPOPEMA
Securities S.A. porozumienie z dnia 6 lutego 2014 r. w sprawie powstrzymania sie od
rozporzadzania akcjami Spotki (obejmujace dodatkowo takze akcje serii F, na wypadek,
gdyby jakiekolwiek z nich zostaty nabyte w ramach Oferty Publicznej), na podstawie
ktérych to porozumien kazdy z nich zobowigzat sie, ze w okresie od dnia przydziatu akcji
serii F do uptywu 12 miesiecy od daty pierwszego notowania PDA w obrocie na rynku
NewConnect: (i) nie bedzie oferowaé, nie przeniesie wilasnosci, nie ustanowi
jakiegokolwiek obcigzenia, nie udzieli opcji, nie zobowigze sie do zbycia lub obcigzenia
ani tez w inny sposob nie rozporzadzi, bezposrednio lub posrednio ww. akcjami ani
instrumentami finansowymi zamiennymi lub uprawniajagcymi do ich objecia lub nabycia,
oraz (ii) nie zawrze zadnej umowy ani nie dokona zadnej transakcji, ktéra bedzie lub
mogtaby stanowi¢ podstawe przeniesienia witasnosci lub innego rozporzadzenia,
bezposrednio lub posrednio, jakimikolwiek prawami wynikajacymi z ww. akcji, badz
ktorej ekonomiczny skutek bytby rdwnowazny z rozporzadzeniem prawami wynikajacymi e
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z ich wiasnosci. Ograniczenia powyzsze nie majg zastosowania w przypadku: (i)
zbywania akcji Spotki w ramach wezwania do zapisywania sie na sprzedaz lub zamiane
akcji Spotki, ogtaszanego w trybie i na warunkach okreslonych w Ustawie o Ofercie
Publicznej - o ile Oferujacy zostanie poinformowany przez danego akcjonariusza o
zamiarze zbycia nie pdzniej niz przed ziozeniem zapisu w ramach wezwania; (ii)
udzielenia przez IPOPEMA Securities S.A. pisemnej zgody na rozporzadzenie ww. akcjami
w okreslonej sytuacji, jezeli dany akcjonariusz poinformowat uprzednio Oferujacego o
zamiarze dokonania danej czynnosci.

17. Skitad osobowy i zmiany, ktére w nim zaszty od 1 stycznia 2014 do 30
wrzesnia 2014 r.

17..1 Tabela 17: Zarzad Comperia.pl:

Imie i Nazwisko Stanowisko Data powotania
Bartosz Michatek Prezes Zarzadu 25 czerwca 2014r.
Karol Wilczko Wiceprezes Zarzadu 25 czerwca 2014r.

W okresie od 1 stycznia 2014 do 30 wrzesnia 2014 roku nie miaty miejsca zmiany w
sktadzie Zarzadu Comperia.pl S.A..

34

COMPERIA.PL S.A.
ul. Konstruktorska 13 (wejscie F)

02-673 Warszawa
Tel.: + 48 22 642 91 19, Fax: +48 22 395 52 77
comperia.pl | banki.pl | ehipoteka.pl | autoa.pl | kontoteka.pl | comperialead.pl | comperiaagent.pl




Zapraszamy na serwisy: Comperia.pl eHipoteka.com.pl Autoa.pl Banki.pl Kontoteka.pl
Comperialead.pl ComperiaAgent.pl TELEPOLIS.PL

17..2 Tabela 18: Rada Nadzorcza Comperia.pl na dzien 30 wrzesnia 2014r :

Imie i Nazwisko Stanowisko Data powotania
Derek Alexander Christopher Przewodniczacy Rady Nadzorczej 25 czerwca 2014 r.
Marek Dojnow Wiceprzewodniczacy Rady Nadzorczej 25 czerwca 2014 r.
Przemystaw Kruszynski Cztonek Rady Nadzorczej 25 czerwca 2014 r.
Jacek tubinski Cztonek Rady Nadzorczej 25 czerwca 2014 r.
Przemystaw Czuk Cztonek Rady Nadzorczej 25 czerwca 2014 r.

W dniu 20 pazdziernika 2014 r. Pan Przemystaw Kruszynski zrezygnowat z pefnienia
funkcji Cztonka Rady Nadzorczej Spotki; rezygnacja zostata uzasadniona powodami
osobistymi. Rada Nadzorcza w mozliwie krétkim terminie uzupetni sktad o nowego,
niezaleznego cztonka.

Warszawa, dnia 14 listopada 2014 roku.

Zarzad Comperia.pl S.A.:

Bartosz Michatek Karol Wilczko

Prezes Zarzad Wiceprezes Zarzadu
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